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Sumario Executivo

Entre as eleigdes legislativas de 2024 e 2025, os principais partidos aumentaram em 20% a
sua base de seguidores e os candidatos em 55%, com o TikTok a registar o maior
crescimento relativo. Em 2025, os candidatos ultrapassam os partidos em numero total de
seguidores (2,5 vs 2,2 milhdes). O Chega e André Ventura lideram em nimero de
seguidores em todas as redes sociais, com exceg¢ao do X, onde lidera a Iniciativa Liberal

entre os partidos.
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Figura 1. Seguidores de cada lider partidario nas redes sociais em 2025
Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

Tal como nas legislativas anteriores, o Facebook foi a rede social onde os candidatos mais
publicaram. No TikTok o numero de publicagdes triplicou, refletindo a passagem de trés
para seis contas ativas entre os candidatos. Entre os partidos o PCP foi o mais ativo nas
redes, seguido por Chega e PS. Entre os candidatos, André Ventura foi o que mais publicou,

seguido por Mariana Mortagua e Pedro Nuno Santos.
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O Facebook liderou nas interagoes geradas (reacdes, comentarios e partilhas), ao contrario
do que aconteceu nas legislativas de 2024, onde tinha sido o Instagram. No geral, o TikTok
foi a rede mais eficaz, ou seja aquela que permitiu gerar mais interagoes por publicagao
considerando a base de seguidores, registando um forte crescimento no total de interagées

e superando o X (antigo Twitter).

O Chega no Facebook gerou 1 em cada 3 interagoes totais dos partidos e obteve o melhor
desempenho por publicagdo, com uma média de 6 500 interagdes por post, seis vezes mais
que PSD, PS, IL ou BE. André Ventura teve uma média de 18 500 interagoes por publicagao,
seis vezes mais do que Mariana Mortagua ou Luis Montenegro, e treze vezes mais do que
Pedro Nuno Santos. As publicagdes de André Ventura mais virais coincidiram com o seu

episodio de indisposi¢ao nos ultimos dias da campanha.

100% Luis Montenegro

— Pedro Nuno Santos

Mariana Mortagua

80% André Ventura

60% André Ventura é dominante na

|

|

|

i captacgao de atengao nas

I redes sociais. Durante o
40% i periodo de campanha e pré-
i campanha, o candidato do
i Chega reuniu entre 74 e 83 por
i cento da atengéo prestada a
|
|

todos os candidatos.

20%

0%
Semanal Semana 2 Semana 3 Semana 4
Figura 2. Evolugao do peso de cada candidato no total de visualizag6es nas redes sociais,

ao longo de 4 semanas
Fonte: MediaLab CIES_Iscte.
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Em termos de alcance das publicagoes Chega e Ventura lideram de forma incontestavel,
com o Chega a ter em média 57% do total das visualizagdes das publicagées partidarias e
Ventura 78%. Por comparacgao, as publicagées de Luis Montenegro e Pedro Nuno Santos

reuniram em conjunto apenas 10% do total de visualiza¢des entre os candidatos.

No que se refere as publicagbes de outros utilizadores das redes sociais que se referiram
aos candidatos nas suas publicac¢des, o X surge claramente como a rede de elei¢ao para a
discussao politica, recolhendo mais de 70% de todas as publicagdes nas quatro redes
sociais que mencionam expressamente os nomes dos candidatos. Mas a situagao inverte-
se quando se olha para as interagdes. Nesse caso é o Facebook que recolhe mais atengao
por parte dos utilizadores (46%), seguido do X (30%). De notar que, embora residuais em
termos de quantidade de publicagdes sobre os candidatos, Instagram e TikTok conseguem

ainda assim captar 18,4% e 6,2% das interagdes dos utilizadores, respetivamente.

No Facebook sao sobretudo as publicagoes dos principais meios de comunicagao social
e dos partidos politicos aquelas que dirigem a discussao acerca dos candidatos. Mas nas
outras redes emergem outras dinamicas na atencao conferida aos conteudos politicos que
mencionam os lideres partidarios. No Instagram os meios de comunicagao social disputam
a lideranca com outros atores nao convencionais, enquanto no X e no TikTok sao
claramente os utilizadores individuais e os meios de comunicagao alternativos que mais
discutem temas relacionados com os candidatos e mais atenc¢ao dos utilizadores capturam

com essas publicagoes.

A anadlise temporal das publicagées e interacbes acerca dos candidatos nas quatro
semanas até a eleicao revelam um padrdo ascendente: tanto o niumero de publicagoes
como de interagoes cresceu em praticamente todas as redes sociais até ao dia da eleigao.
Mas é também notério o efeito dos problemas de satide de André Ventura nos dias finais
da campanha. Esse acontecimento teve amplos reflexos no nimero de publicagoes e

interagao nas redes sociais, em particular no Facebook, Instagram e X.
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Figura 3. Evolugao do numero de impressoes em publicagées no Facebook sobre os
temas “corrupgao” e “imigragao” entre as Legislativas de 2022, 2024 e 2025
Fonte: MediaLab CIES_Iscte.

Comparando a prevaléncia das narrativas sobre corrup¢do e imigragdo, conseguimos
apurar que a imigracao se tornou o tema dominante do debate eleitoral nas redes sociais
em 2025, ultrapassando largamente a visibilidade da corrupgao, que havia sido central nas
campanhas anteriores. Embora o numero total de publicagbes sobre imigragcao tenha
crescido exponencialmente, 0 mais relevante foi o volume de visualizagbes: quase 21
milhoes, cerca de cinco vezes mais do que o registado para a corrupgao, indicando um

alcance praticamente universal entre os utilizadores portugueses nas redes.

As principais narrativas destas eleicdes foram promovidas por atores da direita radical,
alimentando trés grandes meta-narrativas: a ideia de que “Portugal esta a ser invadido”
(incluindo alegagdes falsas sobre 2 milhdes de imigrantes), a “islamizagao de Portugal”
(através da instrumentalizacdo da satira do falso “Partido Islamico”) e a narrativa de que
“50 anos do regime democratico foram 50 anos de corrupgao”. Estas meta-narrativas
foram ampliadas com conteudo desinformativo, explorando medo, raiva e desconfianga,

partilhado por figuras politicas e paginas com elevado alcance.
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Durante este periodo foram detetados alguns casos de coordenagao entre contas e redes
anoénimas, mas sem evidéncia de controlo automatizado ou operagdes externas.
Identificou-se antes uma dinamica hibrida, com perfis nacionais — muitas vezes anénimos
ou pseudoénimos — a operar em rede para amplificar conteddos alinhados com o discurso
do partido Chega. Estas contas, com forte sobreposi¢cdo de seguidores e partilhas
sincronizadas, conseguiram atingir centenas de milhares de visualizagoes em momentos-

chave, como no dia de reflexao.

A desinformacao ligada ao apagdo também merece uma referéncia, por ter ocorrido
durante a pré-campanha eleitoral e com o6bvios reflexos nela. Assim, a circulagao de um
texto falsamente atribuido a CNN, sobre um ataque informatico russo a rede elétrica
europeia, revelou a facilidade com que contetdos fabricados podem ganhar tragao em
plataformas como o WhatsApp. Posteriormente, um relatorio da empresa israelita Cyabra
— amplamente noticiado mas sem a devida transparéncia na metodologia utilizada —
gerou mal entendidos sobre a prépria presen¢a de desinformacgao, ao confundir contas
andénimas com contas falsas e alimentando interpretagées erradas sobre o apoio digital ao

Chega.

11
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1. Os partidos nas redes

1.1. Seguidores dos partidos

' s 2025
9 mil seQuido™™
2024 x 36 TikTok
9%
TikTok
Facebook Instagram
Facebook Instagram 42% 28%
47% 27%
X X
21% 19%

Figura 4. Peso de cada rede social no total de seguidores dos partidos
Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: dados relativos a 29 de fevereiro e 30 de abril de 2025.

Entre as legislativas de 10 de margo de 2024 e de 18 de maio de 2025 o numero de
seguidores dos principais partidos cresceu em 369 mil (+20%), para os 2,2 milhdes. O
TikTok foi a rede que mais cresceu, passando dos 73 mil seguidores no total dos partidos

para os 203 mil (um crescimento de 176%).

Se em 2024 o TikTok representava apenas 4% do total dos seguidores dos partidos, em
2025 representa 9%. Ainda assim o Facebook continua a ser a rede onde mais pessoas

seguem os partidos, representando 42% do total de seguidores em 2025.

13
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Figura 5. Seguidores de cada partido nas redes sociais em maio de 2025
Fonte: MedialLab CIES_Iscte. Nota: dados relativos a 29 de fevereiro e 30 de abril de 2025.

1.2. Volume de publica¢oes dos partidos

Facebook e X foram as redes sociais mais utilizadas pelos partidos politicos para publicar
contelddos entre 21 de abril e 18 de maio (ao longo de 4 semanas). Se o Instagram foi uma
aposta crescente a partir da segunda semana, o TikTok foi no geral a rede social menos

utilizada.

Entre os trés maiores partidos o PS foi o que mais publicou, seguido pelo Chega. O PSD
concentrou a sua campanha digital nas contas da AD e por isso surge nesta contagem com
numeros substancialmente mais reduzidos. Quanto aos restantes partidos destaca-se o

PCP como aquele que mais publicagées tem em todas as redes analisadas.

14
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Figura 6. Total de publicagoes de cada partido nas redes sociais
Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: ordenado por ordem decrescente de acordo com a dimensdo dos Grupos

Parlamentares/Partidos na Legislatura XVII.

1.3. Alcance das publicagoes dos partidos

O Instagram, apesar de nao ter sido a mais utilizada, foi a rede social que permitiu aos
partidos ter mais alcance nas publicagdes. Na ultima semana de campanha, o Instagram
surge de forma destacada, concentrando o dobro das visualizagdes da segunda rede social

com mais visualizagdes: o Facebook.
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Figura 7. Evolugao do niumero de visualizagoes dos partidos nas redes sociais, ao longo

de 4 semanas
Fonte: MediaLab CIES_Iscte.

Em termos de visualizagdes por partido politico ao longo das 4 semanas é notdrio o
dominio do Chega, que obtém sempre mais de metade das visualizagdes. No periodo oficial
de campanha é também de destacar o aumento da visibilidade do Livre (L), superando no
final o lugar ocupado pelo BE e aproximando-se do Iniciativa Liberal, que ocupa de forma

consistente o lugar de segundo partido com mais alcance.
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Figura 8. Evolugao do peso de cada partido no total de visualizagoes nas redes sociais,

ao longo de 4 semanas
Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

1.4. Interagoes com as publicagoes dos partidos

O Facebook foi a rede social onde os partidos registaram o maior nimero de interagées
entre 21 de abril e 18 de maio (4 semanas). Por outro lado, a rede X, que registou um nimero
de publicagdes equivalente ao Facebook foi a que menos interagdes gerou. No geral nota-
se um reforco das interagdes nas ultimas duas semanas que corresponde ao periodo oficial

de campanha eleitoral (a partir de 4 de maio).
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Figura 9. Evolugao do nimero de interagoes dos partidos nas redes sociais, ao longo de 4

semanas
Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

Quando comparadas as interagdes por publicagdo, o Chega é o que tem melhor
performance, com uma média de 6 500 reacdes, comentarios ou partilhas por cada post,
um valor cerca de 6x superior a PSD, PS, IL ou BE. E no Facebook que o Chega consegue

melhor resultado, com cerca de 11 mil intera¢des por publicagao.

18



Ober

INVESTIGAGAO E SABER EM COMUNICAGAO

Facebook
Instagram
TikTok

X

Facebook
Instagram
TikTok

X

Facebook
Instagram
TikTok

X

PSD

1852
976

109

IL

N 744

[i1s11
[ 1647

[384

CDS

B 755
j 403
| 249

|86

CH PS
2866
W 1187
1278
j os6 |136
PCP
531 P 1264
2111 P64z
860 |171
195 |128
BE PAN
B763 586
B 2160 533
953 |163
| 205 14

Figura 10. Interag6es médias por publicagao de cada partido nas redes sociais

Fonte: MedialLab CIES_Iscte. Nota: ordenado por ordem decrescente de acordo com a dimensao dos Grupos

Parlamentares/Partidos na Legislatura XVII.

Analisando a taxa de interagdo de cada partido, que tem em consideragao o respetivo

numero de seguidores e de publicagdes, verificamos que o Chega é o que regista melhor

performance geral. Apenas no TikTok Iniciativa Liberal, CDS e PAN tém uma taxa de

interagdo mais alta, embora no caso destes dois ultimos partidos isso seja explicado pelo

reduzido nimero de seguidores (inferior a 2 mil).
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Figura 11. Taxa de interagao de cada partido nas redes sociais
Fonte: MedialLab CIES_Iscte. Nota: ordenado por ordem decrescente de acordo com a dimensao dos Grupos

Parlamentares/Partidos na Legislatura XVII.
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Nota metodoldgica

Este capitulo do relatério baseia-se na recolha de dados das publicagdes efetuadas pelos partidos com
representacao parlamentar nas redes sociais Facebook, Instagram, X/Twitter e TikTok, no periodo

temporal definido. Os dados dessas publicagdes foram recolhidos usando as ferramentas Meta Content

Library (para Facebook e Instagram) e SentiOne (para Twitter e TikTok). A recolha e analise de dados foi

realizada pela equipa do MedialLab Iscte, em fungao das limitagdes das ferramentas de recolha e da
disponibilidade de dados nas plataformas de redes sociais online. Nas figuras os dados foram ordenados

de acordo com a composigao dos Grupos Parlamentares/Partidos na Legislatura XVII.
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2. Os candidatos nas redes

2.1. Seguidores dos candidatos

Entre as legislativas de 2024 e de 2025, o nimero de seguidores dos lideres partidarios
aumentou em 889 mil (+55%), para os 2,5 milhdes. Esse crescimento foi sobretudo gerado
pela conquista de novos seguidores no TikTok e Instagram, que aumentaram em cerca 300
mil seguidores cada. Em termos relativos foi o TikTok que mais cresceu, aumentando em

os seguidores 148% (vs 104% no Instagram).

2025

TikTok

2024 \ egu\do\'es 21%

- i\ s

T + 889 ™

Instagram Facebook
Facebook Instagram 31% 25%
29% 29%
X X
29% 23%

Figura 12. Peso de cada rede social no total de seguidores dos partidos
Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: dados relativos a 29 de fevereiro e 30 de abril de 2025.

Em 2024 apenas 3 candidatos tinham conta ativa no TikTok, contando com 225 mil
seguidores (dos quais 216 mil eram de André Ventura), enquanto em 2025 séo 6 candidatos
com conta ativa e um total de 534 mil seguidores. Assim, se em 2024 era o Facebook a rede
social que reunia mais seguidores, em 2025 é o Instagram, tendo o TikTok crescido para

um nivel que o aproxima da base de seguidores no X.
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Figura 13. Seguidores de cada lider partidario nas redes sociais em maio de 2025
Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: dados relativos a 29 de fevereiro e 30 de abril de 2025.

Nas legislativas de 2025 André Ventura é claramente o lider partidario com mais
seguidores, registando 2 em cada 3 seguidores (66%) das redes Facebook e Instagram e 4
em cada 5 (80%) no TikTok. Apenas no X tem menos de metade do total de seguidores dos

lideres partidarios, ainda assim conquista mais de 1 em cada 3 seguidores (36%).
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2.2. Volume de publicagoes dos candidatos

Entre os candidatos, é notéria uma aposta mais equilibrada entre as diferentes redes
sociais, comparando com o que acontece com os partidos. Ainda assim o Facebook
continua a ser a rede preferencial para publicar contetidos entre 21 de abril e 18 de maio (4
semanas). Globalmente, nota-se um acréscimo no volume de publicacdes no periodo oficial

de campanha.

120 Facebook

100

Instagram

80 \_/ — e TikTok

60

40

20

Semana l Semana 2 Semana 3 Semana 4

Figura 14. Evolugao do nimero de publicagdes dos candidatos nas redes sociais, ao

longo de 4 semanas
Fonte: MediaLab CIES_Iscte.
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Figura 15. Variagao do numero de publicagées nas redes sociais entre 2024 e 2025

Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

Comparando com 2024 é evidente o crescimento acentuado do numero de publicagdes no

TikTok (passou dos 95 para os 264), face a ligeira quebra no Facebook e X, e crescimento

ligeiro no Instagram.

Ao nivel das publicagées dos candidatos Pedro Nuno Santos destaca-se como o mais

ativo no Facebook, enquanto André Ventura foi o que mais publicou no Instagram, X e

TikTok.
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Figura 16. Total de publicag6es de cada candidato nas redes sociais
Fonte: MediaLab CIES_lIscte. Nota: ordenado por ordem decrescente de acordo com a dimensao dos Grupos

Parlamentares/Partidos na Legislatura XVII.

2.3. Alcance das publica¢coes dos candidatos

Apesar de nas primeiras duas semanas o Facebook ter sido a rede social que gerou mais
alcance aos candidatos, no periodo oficial de campanha foi o Instagram que deu mais
visualizagdes. A quebra acentuada de visualizagdes no FB na terceira semana - que também
se traduz nas interagdes - coincide com o periodo em que Ventura fez menos publicacdes

nessa rede social (8 vs. 20 em média).
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Figura 17. Evolugao do nimero de visualizagoes dos partidos nas redes sociais, ao longo

de 4 semanas
Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

Ao longo das quatro semanas analisadas, observa-se uma predominancia clara de André Ventura
no que respeita ao numero de visualizagdes. Ventura consegue captar sempre 70% ou mais da
atencao dos cidadaos, conquistando mesmo 83% das visualizagdes na Uultima semana de
campanha. Quantos aos outros candidatos € de destacar que Mariana Mortagua supera Pedro Nuno

Santos e Luis Montenegro.
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Figura 18. Evolucao do peso de cada candidato no total de visualizagdes nas redes
sociais, ao longo de 4 semanas
Fonte: MediaLab CIES_Iscte.

2.4. Interagoes com as publicagoes dos candidatos

O Facebook foi a rede social onde os candidatos registaram o maior nimero de interagdes

entre 21 de abril e 18 de maio (4 semanas).
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Figura 19. Evolugao do nimero de interagoes dos candidatos nas redes sociais, ao longo
de 4 semanas
Fonte: MediaLab CIES_Iscte.

Quando comparamos as interagbes por publicagcdo, Ventura é quem tem melhor
performance, com uma média de 18 500 reagdes, comentarios ou partilhas por post, um
valor cerca de 6x superior a Mariana Mortagua ou Luis Montenegro. Sendo que a rede onde
o lider do Chega captura mais a atengao dos seguidores é o Facebook, com uma média de
39 mil interagbes por post, mesmo tendo menos seguidores do que no Instagram ou no
TikTok.
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Figura 20. Interagoes médias por publicagao de cada lider candidato nas redes sociais

Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: lideres ordenado por ordem decrescente de acordo com a dimensao dos

Grupos Parlamentares/Partidos que representam na Legislatura XVII.

Analisando a taxa de interacdo de cada candidato em relagdo ao respectivo numero de

seguidores, verificamos que Inés de Sousa Real € quem tem o melhor desempenho geral. A

lider do PAN tem a taxa de interacao mais alta no Facebook, Instagram e rede X. Por sua

vez, no TikTok destaca-se Pedro Nuno Santos. No entanto, ambos obtém esse resultado a

partir de um menor numero de seguidores comparando com André Ventura, que tem o

melhor no Facebook.
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Figura 21. Taxa de interagao de cada candidato nas redes sociais
Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: lideres ordenado por ordem decrescente de acordo com a dimensao dos

Grupos Parlamentares/Partidos que representam na Legislatura XVII.

2.5. Top 10 das publicagoes dos principais candidatos

Nesta seccao apresentam-se as 10 publicagbes com mais visualizagbes para os trés
candidatos com mais visualiza¢des: André Ventura (CHEGA), Luis Montenegro (PSD) e
Pedro Nuno Santos (PS). Os candidatos sdo apresentados em ordem decrescente do

numero total de visualizagdes.
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Tabela 1. Top 10 de André Ventura (CHEGA)

André Ventura @
» O 14/05/2025, 07:40

Bom dia pessoal. Estou a ser muito bem tratado no Hospital de Faro e . ~ . . . ~
espero ter alta nas préximas horas. Quero agradecer-vos a todos o PUbllcaan com mais Vlsua|lzat;oes

apoio, a amizade e as oragdes. Obrigado @@

Fotografia de André Ventura no
hospital publicada no Facebook
onde aparece a agradecer o
tratamento recebido e o apoio na
sequéncia de uma indisposigao
durante um comicio.

______________________________

Post = Rede Social | Data Visualizagdes | Interagdes Tema

Link n 14/05/2025 3322952 295950 Indisposi¢ao Ventura
Link r@ 14/05/2025 2078754 111 236 Indisposi¢ao Ventura
Link 14/05/2025 1815131 158 614 Indisposi¢ao Ventura
Link K 23/04/2025 1642 689 104 657 Imigracéo

Link @ 14/05/2025 1535328 121 959 Indisposi¢ao Ventura
Link n 15/05/2025 1528132 108 561 Indisposi¢ao Ventura
Link n 14/05/2025 1479611 141 350 Indisposicao Ventura
Link 08/05/2025 1108 489 56 738 Comunidade cigana
Link 14/05/2025 1104719 73585 Indisposi¢ao Ventura
Link 26/04/2025 1084 540 24137 Imigracao

Fonte: MedialLab CIES_Iscte.
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https://www.facebook.com/chegacadavaloficial/photos/bom-dia-pessoal-estou-a-ser-muito-bem-tratado-no-hospital-de-faro-e-espero-ter-a/615771841467977/?_rdr
https://www.instagram.com/reel/DJoeIn1sYE-/
https://www.tiktok.com/@andre_ventura_oficial/video/7504265492350176534
https://www.facebook.com/reel/1879941682754180/
https://www.instagram.com/p/DJoD1agspus/
https://www.facebook.com/AndreAmaralVentura/posts/exames-conclu%C3%ADdos-vou-regressar-a-casa-senti-a-vossa-for%C3%A7a-e-o-vosso-apoio-em-ca/1248764599938402/
https://www.facebook.com/watch/?v=563087356458505
https://www.tiktok.com/@andre_ventura_oficial/video/7502036894855810326
https://www.tiktok.com/@andre_ventura_oficial/video/7504432701798124833
https://www.tiktok.com/@andre_ventura_oficial/video/7497560114728111382
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Tabela 2. Top 10 de Luis Montenegro (PSD)

Publicagao com mais visualizagoes

e

iVl’deo de Luis Montenegro i
| publicado no Facebook a |
i propdsito do 25 de Abril onde i
! surge com a sua mulher e em |
i celebragdes institucionais. i

Post Rede Social Data Visualizagbes Interagdes Tema

unk | [ |25/04/2025| 417109 10 362 25 de abril

Link 13/05/2025 | 193111 4579 Indisposic&o Ventura
Link 28/04/2025 | 173767 1934 Apagao

tink| [  |03/05/2025| 135218 11673 Dia da Mae

tnk| [  |o1/05/2025| 125757 4918 Dia do trabalhador
Link (©)] 16/05/2025 | 116 662 2 568 Apelo ao voto

tnk| [  |12/05/2025| 107996 9907 Ag&o de campanha
Link (©)] 28/04/2025 | 101135 5812 Apag&o

tnk | [ |12/05/2025| 100476 6668 | Autoapresentacdo informal
Link 06/05/2025| 98512 2062 Seguranca

Fonte: MedialLab CIES_Iscte.
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https://www.facebook.com/reel/547976295024302/
https://twitter.com/LMontenegro_PT/statuses/1922391116130771072
https://twitter.com/LMontenegro_PT/statuses/1916918762441216120
https://www.facebook.com/reel/2468249270174564/
https://www.facebook.com/reel/1712775736279221/
https://www.instagram.com/reel/DJu04v0tgDB/
https://www.facebook.com/reel/1361208171762213/
https://www.instagram.com/p/DI__yHLNR7E/
https://www.facebook.com/reel/987955633136037/
https://twitter.com/LMontenegro_PT/statuses/1919799950054916504
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Tabela 3. Top 10 de Pedro Nuno Santos (PS)

?‘ Pedro Nuno Santos

Com o PS a vida melhora. Vamos dar um novo impulso a Portugal!

Publicagao com mais visualizagoes

Video de Pedro Nuno
Santos publicado no Twitter
e protagonizado por um
jovem rapaz a tirar café, no
qual surge uma mensagem
partidaria e o site de
campanha

o —

0:00/035 @p & Y1

Post Rede Social Data Visualizagbes Interagdes

Link 30/04/2025 302 304 1005 Site de campanha
Link 04/05/2025 251914 907 Musica de campanha
Link n 16/05/2025 246 947 6 075 Acao de campanha
Link 06/05/2025 | 245799 8128 Almogo informal
Link n 12/05/2025 219 887 7677 Interagao com apoiante
Link 10/05/2025 | 179 353 7720 Ac&o de campanha
Link r@ 14/05/2025 168 126 8 830 Interagao com figura publica
Link 02/05/2025 144 614 6 969 Acgdo de campanha
Link 15/05/2025 130930 8 502 Acao de campanha
Link 28/04/2025 121 646 1420 Apagéo

Fonte: MedialLab CIES_Iscte.
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https://twitter.com/PNSpedronuno/statuses/1917509326832288197
https://twitter.com/PNSpedronuno/statuses/1918955541495185780
https://www.facebook.com/reel/551694027728637/
https://www.tiktok.com/@pedronunosantosoficial/video/7501320884888620310
https://www.facebook.com/reel/1782771325608511/
https://www.tiktok.com/@pedronunosantosoficial/video/7502798906833653014
https://www.instagram.com/p/DJod4gWtlwG/
https://www.tiktok.com/@pedronunosantosoficial/video/7499856180987120918
https://www.tiktok.com/@pedronunosantosoficial/video/7504756466956520736
https://twitter.com/PNSpedronuno/statuses/1916833587749339208
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Nota metodolégica

Esta parte do relatério baseia-se na recolha de dados das publicagdes efetuadas pelos lideres politicos
dos partidos com representacao parlamentar, nas redes sociais Facebook, Instagram, X/Twitter e TikTok,
no periodo temporal definido. Os dados dessas publicagées foram recolhidos usando as ferramentas
Meta Content Library (para Facebook e Instagram) e SentiOne (para Twitter e TikTok). A recolha e anélise
de dados foi realizada pela equipa do MediaLab Iscte, em funcdo das limitagoes das ferramentas de
recolha e da disponibilidade de dados nas plataformas de redes sociais online. Nas figuras os dados
foram ordenados de acordo com a composigao dos Grupos Parlamentares/Partidos na Legislatura XVII.

Paulo Raimundo (PCP) ndo tem redes sociais. Rui Rocha (IL) usa perfis de Facebook e Instagram nao

rastredveis pela Meta Content Library, e ndo tem conta no TikTok. Luis Montenegro (PSD) ndo tem conta
no TikTok.
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3. Mencgoes aos candidatos nas redes sociais

Nesta seccao do relatério analisamos em detalhe aquilo que foi publicado nas redes sociais
nas quatro semanas antes da eleicdo (entre 21 de abril e 18 de maio) mencionando
especificamente o nome dos candidatos. Trata-se, portanto, de uma recolha aberta, na qual
sdo incluidas todas as publicagées nas plataformas Facebook, Instagram, X e TikTok,
qualquer que seja o seu autor, em que exista alguma referéncia ao nome de pelo menos um

dos candidatos.

Para o efeito foi usada uma query composta pelos nomes dos lideres dos partidos
concorrentes as eleicoes e com representacao parlamentar: Luis Montenegro, Pedro
Passos Coelho, André Ventura, Rui Rocha, Mariana Mortagua, Paulo Raimundo, Rui Tavares,
Inés Sousa Real e Nuno Melo. As publicagdes recolhidas foram em seguida analisadas em
funcao dos seus autores, do seu conteldo e das suas métricas, nomeadamente em termos

de nimero de publicagcdes e nimero de interagdes (‘gostos’, comentdrios e partilhas).

Interagoes Visualizagoes Média de Interagoes por | Média de Visualizagoes por

Plataforma Publicagoes

totais totais publicagao publicacao
n 2439 1125 547 — (1) 461 — (1)
(©)] 202 454161 —Q) 2248 )
7216 729 958 31025 284 101 4300
178 153 557 1962945 863 11028

Tabela 4. Comparacgao de publicagoes, interagoes e visualizagoes entre plataformas

Fonte: MedialLab CIES_lscte. Nota: Interagdes totais incluem ‘gostos’, comentarios e partilhas no Facebook,
X e TikTok e incluem ‘gostos’ e comentarios no Instagram. Sao consideradas visualiza¢des aquilo que cada
plataforma caracteriza como visualizagdo. (1) No instrumento de recolha usado, Facebook e Instagram né&o

incluem visualizagoes.
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Como observavel na Tabela 4, a plataforma X foi aquela que foi mais frequentemente usada
para falar dos candidatos, com um total de 7.216 publicagdes ao longo das quatro semanas
analisadas, confirmando esta como a plataforma de elei¢cdo para a discussao politica em
Portugal. Em termos absolutos, o Facebook aparece em segundo lugar, com quase 2.500
publicacdes. Instagram e TikTok foram significativamente menos usados para mencionar

os candidatos a eleicao: apenas 202 e 178 publicagdes, respetivamente.

Publicacbes Interacdes
TikTok

TikTok i -
1.8% Facebook

Facebook
Instagram 45

Instagram
18,4

Figura 22. Reparti¢ao de publicag6es e interagoes por plataforma
Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: Interagdes totais incluem ‘gostos’, comentarios e partilhas no Facebook,

X e TikTok e incluem ‘gostos’ e comentarios no Instagram.

No entanto, foi no Facebook que se registou o maior nimero de interagdes, com mais de
um milhdo de interagdes, sindnimo de que os utilizadores prestaram ateng¢do as mensagens
nessa rede social. Com menos publicagdes, Instagram e TikTok registaram menos
interacoes. Mas - e este é um dado relevante - com uma melhor eficacia da comunicagao,
traduzida num maior grau de atenc¢ao prestado pelos utilizadores: 2.248 interagdes por
publicagdo no Instagram 863 no TikTok. De resto, o TikTok, embora ndo tendo o maior
numero de visualizagdes totais (muito longe do X) é também a plataforma que oferece a

melhor média de visualiza¢des por publicacéao.
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Conforme é visivel na Figura 22, a plataforma X representa 72% de todas as publicagdes
com referéncias aos candidatos. Mas o Facebook representa 46% da atencao prestada a
esses conteudos, medida em termos de interagdes. Instagram e TikTok tém uma parte
residual das publicagdes (2% e 1,8%, respetivamente), mas relinem valores de interagdes
significativos (18,4% e 6,4%), confirmando que a aposta nestas plataformas se reflete em

maior atencao a mensagem politica por parte dos utilizadores.

'Publicagdes  Interagdes  Média de Interagdes por publicagdo

1 |SIC Noticias 233 235.345 1010
2 |CNN Portugal 248 183.571 740
3 |Expresso 201 102.232 509
4 |Observador 285 86.679 304
5 |Noticias Ao Minuto 17 54.828 469
6 |Chega 28 41.385 1478
7 |SIC 77 36.229 471
8 |PCP 49 34.925 713
9 |Partido Socialista 20 33.701 1685
10 |Publico 82 32.853 401
11 |Jornal Econémico 95 25.135 265
12 | Partido Social Democrata 19 24.795 1305
13 |Didrio Luso 9 23.119 2569
14 | Correio da Manha 36 21.971 610
15 |RTP Noticias 117 21.538 184
16 [CM TV 32 15.167 474
17 |Chega - Oliveira De Azeméis 8 13.079 1635
18 |André Ventura 3 12.494 4165
19 |Bloco de Esquerda 22 9.799 445
20 |Jornal de Noticias 25 8.759 350
Total 2439 1125574 461

Tabela 5. Ranking das 20 contas com mais interagdoes no Facebook com mengoes aos
candidatos (entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: A tabela contabiliza todas as publicagdes no Facebook que
mencionaram o nome de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as elei¢des. As
interagdes totais resultam da soma do nimero de “gostos”, comentarios e partilhas. Dados recolhidos

através da ferramenta SentiOne.
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Analisando em detalhe as meng¢des aos nomes dos candidatos no Facebook durante as
quatro semanas de pré-campanha e campanha, detetamos uma presenca significativa dos
meios de comunicagao social no ranking daquelas paginas que mais abundantemente

publicaram conteudos acerca dos candidatos e que mais interagoes obtiveram.

SIC Noticias, CNN Portugal, Expresso e Observador, foram as paginas que mais publicaram
acerca dos candidatos e que mais interagdes geraram com essas publicagdes. Mas, neste
ranking, ha a destacar também André Ventura, com a melhor média de interagdes por cada
um dos 3 posts publicados com referéncias aos seus opositores, e o Didrio Luso, um meio
alternativo que publicou 9 vezes com referéncias aos candidatos e registou uma média de

mais de 2.500 interagcées em cada publicagao.

Entre as trés publicacdes mais virais com referéncias aos candidatos estao duas da CNN
Portugal (Cf. Figura 23, pagina seguinte). A primeira, com 28 mil interagdes, reproduz o
momento em que André Ventura se confronta com manifestantes da comunidade cigana
durante a campanha e o segundo reproduz uma parte do debate entre este e Mariana
Mortagua, em que a lider do BE usa pec¢as de Lego para explicar as politicas econdmicas
do partido do seu opositor. No meio, uma publicagdo do meio alternativo Diario Luso, com
11 mil interacdes, que recupera uma noticia passada segundo a qual Pedro Nuno Santos

tera recebido indevidamente subsidios de deslocagao enquanto era deputado.
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A coordenadora do Bloco de Esquerda, Mariana Mortagua, trouxe uma caixa
‘com virios Leqos e i as il & por bloco. O...

A chegada a Braga, onde o Chega realizou na manha desta quit
uma arruada, André Ventura envolveu-se num momento de grande...

AFINAL PEDRO NUNO SANTOS
SO RECEBEU 203 MIL EUROS

INDEVIDAMENTE

Publicagéo da CNN Portugal que retrata | (@) (W™l
o momento em que André Ventura
reage a manifestantes da comunidade : : . _—

A chegada a Braga, onde o Chega realizou na manhd desta quinta-feira
cigan a, durante uma a(;éo de uma arruada, André Ventura envolveu-se num momento de grande

tensdo com a comunidade cigana, que aguardava o lider do partido.
campanha. #decisao2s #eleicdes #campanha

Publicagdo da CNN Portugal, com um
extrato do debate entre Mariana
Mortagua e André Ventura em que a
primeira usa legos para explicar a
politica econémica do Chega.

Overview Comments

| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
|
. . Publicagdo da pagina Diario Luso, ! !
28 063 interagdes A pagina | Obteve 8 597 :
evocando uma noticia sobre o : interagoes |

recebimento indevido de subsidios por : :
| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

I

Data: 08/05/2025 parte de Pedro Nuno Santos.

Data: 22/04/2025

https://www.facebook.com/watch/?v=7
37522015264185

10 978 interagdes https://www.facebook.com/watch/?v=2

Data: 26/04/2025 433965510286699

|
|
: https://www.facebook.com/diariolusopt/p :
: osts/pfbid06eDgkJ4szCUQhc3N5U2hPc :
: j8XH205uSjiT59RY3rBvDvbRgntTRCi2k l
| abefBUCYel :
| I

Figura 23. Posts com mais interagoes no Facebook contendo mengoes aos candidatos
(entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: A tabela contabiliza todas as publicagdes no Facebook que
mencionaram o nome de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as eleigdes. As
interagdes totais resultam da soma do nimero de “gostos”, comentarios e partilhas. Dados recolhidos

através da ferramenta SentiOne.
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Figura 24. Evolugao diaria do nimero de publicagoes e de interagées no Facebook com
mengoes aos nomes dos candidatos (entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MedialLab CIES_Iscte. Nota: O grafico representa a evolucgao didria das publicagdes no Facebook que
mencionaram o nome de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as elei¢gdes e do
total de interagdes suscitadas por essas publicagdes. As interagdes totais resultam da soma do ndmero de

“gostos”, comentarios e partilhas. Dados recolhidos através da ferramenta SentiOne.

A evolugéo das publicagdes e interagdes diarias sobre os candidatos no Facebook revela
uma tendéncia ascendente rumo a data da elei¢do (18 de maio), mas com dois picos
interessantes: um primeiro no dia 1 de maio, suscitado pelo conteudo politico relacionado
com a manifestacdo do Dia do Trabalhador, na qual, de resto, alguns candidatos
participaram; e o segundo nos dias 14 a 16 de maio, coincidentes com os problemas de

saude sentidos pelo lider do Chega, André Ventura, durante as agdes de campanha.
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Publicagdes Interagdes Maédia de Interagdes por publicagio

1 |SIC Noticias 43 386.341 8.985
2 |Jornal Expresso 7 36.458 5.208
3 |Jornal de Noticias 9 14.768 1.641
4 |Record 1 4.339 4.339
5 [Miguel Faria 4 3.179 795
6 |JSD 1 1.938 1.938
7 |Observador 2 1.919 960
8 |Pedro Frazéo 1 1.286 1.286
9 |Canal Patriota 1 954 954
10 |Noticias ao Minuto 16 851 53
11 |Renascenga 1 702 702
12 |Lidia Pereira 1 536 536
13 |Portugal sem censura 4 208 52
14 |0 Tabuleiro Politico 1 129 129
15 |Vasco Gargalo 1 70 70
16 |Luisa Maia 3 55 18
17 |Francisco Figueira 9 37 4
18 |PSD Evora 9 26 3
19 |Bernardo Narciso 1 26 26
20 |Carla Barros 7 24 3

TOTAL 202 454161 2248

Tabela 6. Ranking das 20 contas com mais interagoes no Instagram com mengoes aos
candidatos (entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: A tabela contabiliza todas as publicagdes no Facebook que mencionaram
o0 nome de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as eleigdes. As interagdes totais

resultam da soma do numero de “gostos” e comentarios. Dados recolhidos através da ferramenta SentiOne.

No caso do Instagram, existiram, ao longo do periodo analisado, menos publicacdes sobre
os candidatos, no entanto, nalguns casos com niveis de interagdo assinalaveis. A conta da

SIC Noticias destacou-se no top 20 desta plataforma em todos os aspetos.
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Foi a que mais vezes publicou sobre os candidatos (43), foi a que gerou mais interagdes
(386 mil, cerca de 10x mais do que as 36 mil do jornal Expresso) e aquela que obteve mais
interacdes por cada publicagdo, em média (quase 9 mil). No entanto, no ranking das contas
com mais interagdes em publicagcbes com meng¢des aos candidatos, encontramos
igualmente varias que ndo sao meios de comunicagao social ou partidos politicos, nalguns
casos com apenas uma publicacao e um numero reduzido de interagdes. Por um lado, o
Instagram tende a gerar um numero significativo de interagbes quando usado
estrategicamente, mas, por outro lado, é bastante reduzida a utilizagao que Ihe é dada para

conteudos de carater politico ou eleitoral.

@ vy

sIC
noticias
LEGIsLATVAS

£

(!M

para ¢ Menino’. O
video foi partithado pelo Governo.

Sasba mais através do link na bio

< |

“Estou a ser muito bem e transatio o
tratado”: Ventura passou
a noite no hospital oQv A

8 16.776 likes

RNtv/

: Publicagéo da SIC Noticias com um extrato Publicagéo da SIC Noticias com uma foto Publicagéo da SIC Noticias que reproduz :
: do debate entre Mariana Mortagua e André do candidato André Ventura numa cama em video o momento em que Luis :
: Ventura em que a primeira usa legos para de hospital assegurando que estda a ser Montenegro se junta a Tony Carreira no :
: explicar a politica econémica do Chega. bem tratado. palco durante as comemoracdes do 25de |
| abril em 1 de maio. :
: 34720 interagoes 27 872 interagbes :
: 18 258 interagdes :
: Data: 08/05/2025 Data: 14/05/2025 :
: Data: 01/05/2025/ :
I https://www.instagram.com/reel/DlualjAM https://www.instagram.com/p/DJoFrxoge |
(- i . |
! iR/ 7s/ https://www.instagram.com/reel/DJHL3Oc !
! |
: |

Figura 25. Posts com mais interagoes no Instagram contendo mengoes aos candidatos
(entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MedialLab CIES_Iscte. Nota: A tabela contabiliza todas as publicagdes no Instagram que mencionaram
o nome de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as elei¢des. As interagdes totais

resultam da soma do numero de “gostos” e comentarios. Dados recolhidos através da ferramenta SentiOne.
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As trés publicagdes mais virais no Instagram contendo mengdes aos candidatos sao todas
a SIC Noticias, que aparentemente capitalizou melhor esta plataforma do que os restantes
meios de comunicagao social. O primeiro faz alusdo ao mesmo momento que a CNN
Portugal captou no Facebook, vindo do debate entre Mariana Mortagua e André Ventura,
em que a primeira usa um conjunto de pecas de Lego para explicar porque razao o programa

econdémico do Chega esta errado.

0O segundo é sobre o internamento de Ventura na sequéncia de uma indisposicdo em
campanha e o terceiro reproduz um momento curioso em que Luis Montenegro sobe ao
palco para cantar em conjunto com Tony Carreira nas comemoragao do 25 de abril, adiadas
para 0 1° de maio. De notar que qualquer destas publica¢des suscitou mais interagdes do
que as trés publicagbes mais virais no Facebook, confirmado o Instagram como uma
plataforma onde os conteudos, mesmo que politicos, conseguem captar melhor a atengao

dos utilizadores.
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Figura 26. Evolucao diaria do nimero de publicagoes e de interagdes no Instagram com

mengoes aos nomes dos candidatos (entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: O grafico representa a evolucao didria das publicagdes no Instagram que
mencionaram o nome de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as elei¢gdes e do
total de interagdes suscitadas por essas publicagdes. As interagdes totais resultam da soma do numero de

“gostos” e comentarios. Dados recolhidos através da ferramenta SentiOne.
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A evolucao diaria das publicagdes e interagdes sobre os candidatos no Instagram revela o
efeito impactante dos problemas de saude evidenciados por André Ventura, na fase final da

campanha, entre 14 e 16 de maio. Esse evento perturbador da campanha teve reflexos nao

s6 na quantidade de publicagées como também na quantidade de interagoes.

e ) S pedialds Média de
Publicagoes Interagoes Visualizagoes Interagoes Visualizages/Post
/Post

1 |Claudia Teixeira 42 53.027 2.346.215 1263 55862
2 |Luis Ribeiro 12 16.803 672.649 1400 56 054
3 |Pedro Dos Santos Frazédo 36 15.111 498.831 420 13856
4 |SIC Noticias 166 14.247 1.111.092 86 6 693
5 |Gongalo Levy Cordeiro 14 13.415 489.665 958 34976
6 |Leonor 32 12.955 492.499 405 15391
7 |Tomas 10 12.710 622.490 1271 62 249
8 [Rita Maria Matias 10 12.650 206.530 1265 20653
9 |Partido Chega 33 11.316 166.753 343 5053
10|{0 Tempestuoso 2 10.624 176.956 5312 88478
11|Senanews 25 10.482 298.319 419 11933
12|Racismo Contra Europeus 6 9.775 373.817 1629 62 303
13|Poligrafo 34 9.503 642.411 280 18 894
14|Expresso 198 9.287 1.341.441 47 6775
15|Iniciativa Liberal 19 9.204 469.928 484 24733
16|Meio Independente 3 9.040 51.909 3013 17 303
17|Luis 1 8.623 590.057 8 623 590 057
18|Pedro Ribeiro 9 8.380 308.381 931 34264
19|Nunes 2 8.295 223.293 4148 111 647
20(Tony De Direita 15 8.188 265.883 546 17726

TOTAL 7216 729958 31025284 1642 62 745

Tabela 7. Ranking das 20 contas com mais interagées no X com mencgoes aos candidatos
(entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MedialLab CIES_Iscte. Nota: A tabela contabiliza todas as publicagdes no Facebook que mencionaram
o0 nome de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as eleigdes. As interagdes totais
resultam da soma do numero de “gostos”, comentarios e partilhas. Dados recolhidos através da ferramenta
SentiOne.
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O Twitter/X foi a rede social onde mais utilizadores publicaram conteidos mencionando os
candidatos no periodo em analise, com mais de sete mil publica¢des, quase 730 mil

interagdes e 31 milhdes de visualizagoes.

Como nas outras plataformas, os meios de comunicagao social foram a categoria de
utilizadores que mais publicou (SIC Noticias 166 vezes e Expresso 198 vezes, por exemplo),
mas o ranking dos utilizadores inclui uma grande diversidade de atores, desde politicos
conhecidos a paginas de apoio a partidos politicos menos conhecidas, passando por
utilizadores anénimos, muitos deles com um numero de publicagdes significativo e valores

de interagdes e visualiza¢des igualmente ndo despreziveis.

Por exemplo, a utilizadora Claudia Teixeira publicou 42 posts sobre os candidatos e gerou
mais de dois milhdes de visualizagdes. Os utilizadores Nunes, o Tempestuoso e Luis
publicaram poucas vezes, mas com grande alcance, o ultimo deles com apenas um post

que atingiu 590 mil visualizacgdes.

As publicagdes mais virais sobre os candidatos na plataforma X sdo todas de utilizadores
nao convencionais, dois utilizadores individuais e um meio de comunicacgao alternativo (Cf.
Figura 27, na pdagina seguinte). A publicacdo mais visualizada no periodo em andlise
pertence ao utilizador Luis e faz um comentario sobre um “estouro” que Julia Pinheiro teria
dado em André Ventura ao perguntar-lhe se ele era “sonso ou hipdcrita”, por causa de duas
afirmacdes contraditérias sobre o Papa Francisco. De notar que a publicagao do utilizador

Luis faz a reprodugao de uma montagem video de outro utilizador.
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Comentario do utilizador Luis a uma Publicagdo da conta Mundo Vivo sobre o :' Publicagéo do utilizador Tomas, contendo
montagem video, de outro utilizador, sobre preciso momento em que André Ventura :| um extrato de um debate televisivo em que
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Figura 27. Posts com mais visualizagoes no X contendo mengdes aos candidatos (entre
21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MediaLab CIES_lscte. Nota: A tabela contabiliza todas as publicagdes no X que mencionaram o nome
de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as eleigoes. As interagdes totais resultam

da soma do nimero de “gostos”, comentdrios e partilhas. Dados recolhidos através da ferramenta SentiOne.

Como segunda publicagao mais viral aparece o momento em que André Ventura se voltou
a sentir mal, durante uma arruada, captado em video e publicado pela pagina de informacao
alternativa Mundo Vivo. A terceira publicagdo € da autoria de um utilizador que se intitula
apenas Tomas e que reproduz um extrato em video em debate, em que Luis Montenegro

usa “zig-zag” como figura retérica e os candidatos da esquerda reagem em unissono.
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Figura 28. Evolucao diaria do numero de publicagoes e de interagdoes no X com mengoes

aos nomes dos candidatos (entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: O grafico representa a evolugao diaria das publicagdes no X que
mencionaram o nome de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as elei¢goes e do
total de interagOes suscitadas por essas publicagdes. As interagdes totais resultam da soma do nimero de

“gostos”, comentadrios e partilhas. Dados recolhidos através da ferramenta SentiOne.

A evolucao diaria das publicagdes e interagdes na plataforma X com referéncias aos nomes
dos candidatos revelam também com bastante evidéncia a influéncia da indisposicao de
saude de André Ventura nesta rede nos dias finais da campanha. Na verdade, esse foi o
tema mais discutido, na plataforma X, durante a fase final da campanha. O pico verificado
no volume de publicagdes no dia das eleigdes também apresenta esta plataforma como

aquela que é mais usada para comentar os resultados das elei¢ées.
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Publicagdes Interagdes Visualizagoes I Médja e . N.Iédia~ iz
nteragoes/Post Visualizagoes/Post
1 |TUGA CLIPS 3 29.591 430.397 9 864 143 466
2 |SIC Noticias 5 23.389 269.083 4678 53817
3 |Su Figueiras 1 16.072 225.991 16 072 225991
4 |Por_portugal. 2 12.441 160.850 6 221 80 425
5 |Leonorrcostaal4 2 11.282 84.374 5641 42187
6 |Comentadores 1 9.398 141.661 9398 141 661
7 |Mariana Mortagua 6 8.142 53.754 1357 8 959
8 |G1 3 5.137 8.122 1712 2707
9 |SIC Oficial 1 4.352 113.418 4352 113418
10|Josiney TV 2 4.316 48.948 21358 24 474
11|Clips Portugal 2 3.776 80.751 1888 40 376
12 |Clips_da_tugaa 1 2.910 71.287 2910 71287
13 |Ricardo Rocha 1 2.492 57.942 2492 57 942
14 |Metrdpoles Oficial 2 2.176 6.638 1088 3319
15|Bloco de Esquerda 16 2.159 15.394 135 962
16 |André Ventura 1 1.953 18.913 1953 18913
17| NOTICAS 2| 1769 1.232 885 616
18 |Ambrésio Baltazar 1 1.614 21.903 1614 21903
19|Jodo Leal Mendes 1 1.601 34.991 1601 34991
20|PCP 30 829 4.165 28 139

153 557 1962 945

Tabela 8. Ranking das 20 contas com mais interagées no TikTok com mengoes aos
candidatos (entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MedialLab CIES_Iscte. Nota: A tabela contabiliza todas as publicagdes no Facebook que mencionaram
o nome de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as elei¢cdes. As interagdes totais
resultam da soma do numero de “gostos”, comentarios e partilhas. Dados recolhidos através da ferramenta
SentiOne.

No TikTok, sdo também as contas alternativas que distribuem mais interagdes e

visualizagées em conteudos que mencionam os candidatos.
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Destaque para a conta Tuga Clips (3 publicacbes e 430 mil visualizacbes), e para a
utilizadora Su Figueiras, com 270 mil visualizagdes numa publicagdo apenas (um video de
uma simulagéo de voto no Chega). No pdélo oposto estdo as contas do Bloco de Esquerda
e do PCP no TikTok, que publicam bastante (14 videos no caso do BE e 30 no PCP), mas

com uma eficacia muito limitada em termos de captacao da atencao.

Mortagua(BE) defende
,s‘;ocupacéo ilegal de casasy
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11 00:03/01m

tuga.clipz x o

m o 9‘“ P s Follow su.figueiras @ Por_portugal._
4 < pot_portugal._ - 4-2.

ANDRE VENTURA ARRASA O LUIS MONTENEGRO NO 25 DE ABRIL! %
#andreventura #andreventurapresidente #luismontenegr more O Dr. @andr

cara da Julia g

Video da conta Tuga Clipz que reproduz o
discurso de André Ventura nas
comemoragdes do 25 de abril, em que
este, alegadamente, “arrasa” Luis
Montenegro.

351 513 visualizagbes

Data: 25/04/2025

https://www.tiktok.com/@tuga.clipz/video
/7497218425136188718

Publicagéo da utilizadora Su Figueiras,
simulando a inscrigao do voto no partido
Chega e em André Ventura num boletim
de voto.

225 991 visualizagoes

Data: 25/04/2025

0/7497259191896182038

https://www.tiktok.com/@su.figueiras/vide

Publicagéo da conta Por Portugal, na qual
se afirma que André Ventura tinha razéo
em dizer, numa entrevista com Julia
Pinheiro, que o BE tinha defendido a
ocupacao ilegal de casas.

160 071 visualizagdes
Data: 23/04/2025/

https://www.tiktok.com/@por_portugal._/v
ideo/7496634629089414422

P e ]

Figura 29. Posts com mais visualizagoes no TikTok contendo mengoes aos candidatos
(entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MedialLab CIES_Iscte. Nota: A tabela contabiliza todas as publicagdes no X que mencionaram o nome

de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as eleigdes. As interagdes totais resultam

da soma do nimero de “gostos”, comentarios e partilhas. Dados recolhidos através da ferramenta SentiOne.
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Os trés videos mais virais na plataforma TikTok contendo referéncias aos candidatos sao
também de utilizadores desconhecidos. A conta Tuga Clipz reuniu mais de 350
visualizagdes num video do discurso de André Ventura no 25 de abril em que este,
alegadamente, “arrasa” Luis Montenegro. A utilizadora Su Figueiras simula um voto no
partido Chega e congrega 226 mil visualizagdes. Por fim, a conta Por Portugal, publica uma
montagem em video que procura dar razdo a André Ventura numa discussao com Julia

Pinheiro em entrevistana TV.
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Figura 30. Evolucao diaria do nimero de publicagoes e de interagdes no TikTok com

mengoes aos nomes dos candidatos (entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: A tabela contabiliza todas as publicagdes no X que mencionaram o nome
de pelo menos um dos lideres dos partidos politicos concorrentes as eleigdes. As interagdes totais resultam

da soma do nimero de “gostos”, comentdrios e partilhas. Dados recolhidos através da ferramenta SentiOne.

A evolucao diarias das publicagées e interacbes em posts sobre os candidatos segue no
TikTok um padrao diferente do das outras redes, com mais publicagdes e mais interagoes
no inicio do periodo, em particular no 25 de abril, com contributo significativo do ja referido

video da conta Tuga Clipz sobre o discurso de André Ventura.
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Os dias 14 e 15 de maio, marcados pela indisposicao do presidente do Chega, também

registam um acréscimo de publicag¢des e interacdes, mas com menos destaque do que nas

outras redes sociais.

FACEBOOK INSTAGRAM X TIKTOK
1 |Luis Montenegro 2042 |Luis Montenegro 73 |Pedro Nuno Santos 4199|André Ventura 64
2 |Pedro Nuno Santos 1364 |André Ventura 39 |André Ventura 3530|Mariana Mortagua 40
3 |André Ventura 954 | Pedro Nuno Santos 32 [Luis Montenegro 3137|Luis Montenegro 39
4 |Mariana Mortagua 431|Mariana Mortagua 10 |Rui Rocha 703 |Paulo Raimundo 33
5 |Paulo Raimundo 427 |Paulo Rangel 7 |Rui Rio 428|Pedro Nuno Santos 29
6 |Inés Sousa Real 73|Inés Sousa Real 5|Rui Tavares 170|Rui Rocha 10
7 |Antonio Costa 63 |Rui Rocha 5 |Antonio Costa 94 |Rui Tavares 4
8 |Marcelo Rebelo de Sousa 58|Paulo Raimundo 3 |Marcelo Rebelo de Sousa 46| Antonio Costa 2
9 |Rui Tavares 51 Carlos Moedas 38|Inés Sousa Real 2
10 |Pedro Pinto 11 Joao Cotrim Figueiredo 18| Catarina Martins 2
11 |Jodo Cotrim Figueiredo 8 Rita Matias 17 |Alexandra Leitdo 1
12 |Rui Rio 5 Fernando Medina 14
13 Ana Gomes 11
14 Paulo Rangel 6
15 Augusto Santos Silva 5
16 Catarina Martins 4
17 Mario Centeno 2
18 Duarte Pacheco 2

Tabela 9. Politicos mais referidos nas publicag6es contendo meng6es aos candidatos
(entre 21 de abril e 18 de maio de 2025)

Fonte: MediaLab CIES_Iscte. Nota: A tabela contabiliza todas as referéncias a politicos no conjunto de

publicagbes com mengao a pelo menos um dos candidatos as elei¢des, nas plataformas Facebook,

Instagram, X e TikTok. A contagem de referéncias foi realizada de modo automatico, através do

rastreamento do conteudo textual das publicagdes, usando um modelo de inteligéncia artificial. Dados

recolhidos através da ferramenta SentiOne.
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A analise dos nomes de politicos mais referidos nas publicagées que fizeram mencgao a
pelo menos um dos candidatos nas quatro redes sociais - Facebook, Instagram, X e TikTok
- revela, em primeiro lugar, a grande predominancia de discussao politica no X e no
Facebook. Pedro Nuno Santos foi referido 4.200 vezes no X e André Ventura e Luis

Montenegro tiveram ambos mais de trés mil referéncias.

No Facebook, os mesmos trés politicos sao os mais referidos, com valores entre as 950 e
2042 referéncias. No Instagram sdao os mesmos 3 atores politicos que ocupam o pddio,
mas com bastantes menos referéncias nas publicagcdes. No TikTok, pelo contrario, Mariana
Mortagua consegue intrometer-se no trio da frente, relegando Pedro Nuno Santos para 5°

lugar.

De notar ainda a existéncia de numerosas referéncias a outros politicos ndo concorrentes
a estas elei¢des, como Antonio Costa, Marcelo Rebelo de Sousa, Rui Rio ou Carlos Moedas.
Estes sao nomes usados nas publicagdes para discussao de temas relacionados com os

candidatos a eleigao.

Nota metodoldgica

Esta seccao do relatério baseia-se na recolha de dados das publicagdes que contém referéncias aos
nomes dos lideres dos partidos politicos com representagao parlamentar, nas redes sociais Facebook,
Instagram, X/Twitter e TikTok, entre 21 de abril e 18 de maio. Os dados das publicagdes foram recolhidos
através da APl de cada uma das redes sociais, usando a ferramenta SentiOne. Os dados foram analisados

e ordenados tendo em consideragdo o numero de publicages e o nimero de interagdes totais (somatorio

de “gostos”, comentarios e partilhas) e/ou de visualizagdes. A recolha e andlise de dados foi realizada

pela equipa do MedialLab Iscte, em fungao das limitagdes das ferramentas de recolha e da disponibilidade
de dados nas plataformas de redes sociais online. No ambito dos relatérios prévios seguimos,
normalmente, a pratica de ndo anonimizar o nome dos perfis publicos dos utilizadores. No entanto, para
posterior divulgagdo publica (publicagdes académicas, press releases, etc.) a nossa pratica é a de
anonimizagao destes perfis, que embora sejam publicos, remetem igualmente para uma presenca publica

entendida/imaginada, por muitos utilizadores, como sendo de cariz pessoal.
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4. Evolucgao tematica: Corrupgao vs. Imigracao (2022-
2025)

Para analisar a evolugao dos principais temas em discussdo durante esta campanha
eleitoral, e de que forma o tema da imigracao foi, ou ndo, ganhando maior destaque, foi
realizada uma extragao sistematica de todas as publicagdes publicas no Facebook com
conteudo politico nos 30 dias que antecederam as elei¢des legislativas de 2022, 2024 e
2025. Esta recolha foi efetuada através de uma ferramenta de monitorizagao da prépria
Meta, e utilizou uma pesquisa booleana que incluiu palavras chave relacionadas com os
temas da imigracdo e da corrupgao, os nomes dos principais partidos e figuras (para cada
eleicdo), e o tépico eleicdes legislativas, sendo adicionados ainda termos para exclusao de

conteudo do Brasil.

Os dados extraidos foram organizados em classes tematicas com base em palavras-chave
representativas, o que permitiu identificar a forma como diferentes assuntos se estruturam
discursivamente ao longo do tempo. Complementarmente, foi feita uma analise
quantitativa da frequéncia dos temas e da variagao das interagdes por topico, com o
objetivo de detetar mudancgas de agenda, flutuagdes no envolvimento do publico e padrbes

de (re)emergéncia tematica entre ciclos eleitorais distintos.

Uma das primeiras tendéncias observadas é o aumento exponencial das publicagbes sobre
imigracao no periodo pré-eleitoral de 2025. Embora esse crescimento pudesse ser atribuido
aum aumento geral da atividade nas redes sociais, a comparag¢do com o tema da corrupg¢ao
— dominante nas legislativas de 2022" — revela uma mudanca clara, com a imigracéo a

assumir um papel central e preponderante no debate politico digital dos ultimos dois anos.

T 0O tema da corrupgé&o no debate eleitoral foi identificado pelo Medialab Iscte ainda nas Legislativas de 2019:

https://medialab.iscte-iul.pt/desinformacao-no-facebook-em-periodo-pre-eleitoral-primeiras-conclusoes/

57


https://medialab.iscte-iul.pt/desinformacao-no-facebook-em-periodo-pre-eleitoral-primeiras-conclusoes/

Ober

INVESTIGAGAO E SABER EM COMUNICAGAO

== iMigragdo == coOrrupgao

2000
1500

1000

\
. /

2022 2023 2024 2025

Figura 31. Evolugao do nimero de publicagées no Facebook sobre os temas “corrupgao”

e “imigracao” entre as Legislativas de 2022, 2024 e 2025
Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

Mais impressionante do que o aumento do nimero de publicagdes é o facto de o tema da
imigracao ter triplicado o numero de impressdes da ultima campanha eleitoral, chegando a
quase 21 milhdes de visualizagdes. Em contraste, a visibilidade de conteidos sobre
corrupcao diminuiu significativamente face a anos anteriores. Mesmo considerando
duplicagbes entre utilizadores, trata-se de um tema com alcance quase universal, que
provavelmente chegou a todos os portugueses nas redes sociais, de forma direta ou

indireta.
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Figura 32. Evolugcao do numero de impressoes em publicagoes no Facebook sobre os

temas “corrupgao”’ e “imigragao” entre as Legislativas de 2022, 2024 e 2025
Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

Para além da analise quantitativa da frequéncia e das visualiza¢des geradas pelos temas
em discussdo no Facebook, foi realizada uma segmentacao qualitativa com base em
clusters léxicos que permitem compreender como os debates se estruturam
discursivamente em diferentes momentos. Através da classificagdo tematica de palavras
associadas a cada publicagao, tornou-se possivel identificar padrdes de coocorréncia e
mudanca na forma como certos assuntos — como imigracao ou corrupgao — sao
enquadrados publicamente. A analise dos clusters permite, assim, ir além da contagem de
mencgoes e explorar como os temas ganham centralidade, intensidade e carga emocional

no debate pré-eleitoral no Facebook.
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Entendemos esses clusters como correspondentes a diferentes “vocabularios”, que podem
indicar as diferentes perspectivas presentes na discussao de temas como imigragao e/ou

corrupgao em diferentes periodos.

Para fazer essa analise, utilizamos ferramentas de andlise textual em linguagem R, com
algoritmos de machine learning ndo supervisionado (um tipo de inteligéncia artificial) para
agrupar o conjunto de palavras dos textos formando vocabularios e perspectivas, o que
permitiu identificar seis clusters principais dentro das discussdes sobre imigragao e

corrupgao.

0 algoritmo comega agrupando o conjunto de palavras dos textos, inicialmente em dois
vocabularios diferentes, e depois cada um desses novos clusters vocabularios em outros
dois, operando de modo sucessivo até alcancar o limite de vocabularios definido pelo
analista de dados (nesse caso o padrdo de seis clusters), gerando uma “arvore genealégica”
de vocabularios em que as relacdes de “parentesco” indicariam o quao préximos ou
distantes os vocabularios estdo (processo chamado de clusterizacdo hierdrquica
descendente). Ao longo desse processo, para definir os vocabularios mais relevantes,
descartamos vocabularios menores, que nao envolvessem pelo menos 5% do total do

corpus de texto.
Em resumo, esses vocabularios giram em torno de:

o Cluster 1: discussao sobre notificagdes e deportacao de imigrantes irregulares e
medidas relacionadas;

o Cluster 2: o combate a corrupgao como principal tema no vocabulario de
programas de governo, particularmente associado a figura de André Ventura e ao
partido Chega, mas também mencionando os nomes de Luis Montenegro e
Mariana Mortagua;

o Cluster 3: a associagao entre imigragao e insegurancga, fortemente ligada a

declaracdes de Passos Coelho sobre esse tema;
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o Cluster 4. discussao geral sobre instituicdes democraticas e eleigdes, com
interseccdes com as discussdes envolvendo Angola e Brasil;

o Cluster 5: discussao sobre a direita radical, conservadorismo e comunismo e as
suas relacdes com partidos democraticos;

o Cluster 6: casos de corrupgao, em especial o caso envolvendo ex-presidente da

Camara do Funchal e o empresario Avelino Farinha.

0 método indica que o par de clusters 2 e 3 e 0 par 4 e 5 sao vocabularios com grande
proximidade e compatibilidade, ou seja, compartilham a mesma origem direta na etapa

anterior da clusterizagao hierarquica.

Cruzamos os vocabuldrios identificados com as publicacbes de origem e os seus
metadados, identificando, por exemplo, quais os vocabularios que estao mais associados

a reacOes com emoji de raiva ou a publicagdes feitas em periodos especificos.

A partir desse cruzamento, geramos imagens que sintetizam os cruzamentos efetuados,
como mapas de calor cruzando interagdes, vocabularios e nuvens de palavras para cada

cluster textual (vocabuldrio) identificado.

A seguir, um mapa de calor indicando as métricas de engagement (indicado no eixo lateral)

de todos os clusters (abreviados no eixo inferior pelo termo ‘clust’):
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wow 576 817 74 323 298 I
6 000k
3200235 _ 669675 2140746 2,506,389 1 ooox

2 000k

shares 13.726 36.010 1.524 11.982 15.146 ox
sad 1.218 2.445 266 853 566
reaction 59.372 151.663 10.550 52.414 59.626
love 4121 9.303 286 3.520 5.164
likes 44,779 130.935 7.543 42.493 47.594
haha 5.219 5.879 2.066 4.275 4.642
comments 20.520 25.434 3.158 10.878 11.311
care 0 0 0 0 0
angry 3.459 2.284 315 950 1.362

clust 1
clust_2
clust_3
clust_4
clust 5

Figura 33. Quantidade de publicagées de cada vocabulario identificado nos diferentes

clusters
Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

A palavra imigracao esta associada a diferentes debates nas plataformas de redes sociais
online entre 2022 e 2025, embora a ultima eleigdo tenha apontado uma inovagdao em

comparagéo aos anos anteriores.

Polémicas como a declaragdao de Passos Coelho em 2024 associando imigrantes a
inseguranga repercutem-se em diferentes momentos, com alguma similaridade no seu
vocabulario e nas reagdes, mas as notificagées da Agéncia para a Integracao, Migracoes e
Asilo (AIMA) para que os imigrantes em situacado ilegal deixassem o pais, em 2025, gerou

ondas de reagdes online atipicas nesse debate.

Apenas contar a quantidade de mengdes ao termo “imigragao”, portanto, pode esconder

diferencgas significativas no modo como essa discussao ocorre em diferentes momentos.
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A sequir, apresentamos uma nuvem de palavras associadas a essa discussao a proposito

da imigracgao.
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Figura 34. Palavras mais usadas no ambito do cluster 1 (discussao sobre notificagdes e

deportacao de imigrantes irregulares e medidas relacionadas)
Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

A discussao com maior visibilidade e engagement em geral foi em torno do Chega, André
Ventura e denuncias de corrupgado (cluster 2). Comparativamente, notamos que o debate
sobre imigracdo e as notificagdes da AIMA (cluster 1) alcangcou menos de metade da
visibilidade do cluster 2, e cerca de um terco das suas partilhas e likes, contudo superou

consideravelmente a quantidade de reacdes ‘angry’ (3.459 do cluster 1 contra 2.284 do

cluster 2).
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Isso indica um engagement direcionado, desproporcionalmente associado a reagdes de
raiva em torno dessa agenda (que pode estar associada tanto a reagdes de solidariedade
para com os imigrantes quanto a discurso de 6dio contra eles), concentrado

especificamente no ano de 2025.

Mesmo assim, os recordes de interagdes ainda se dao em torno de posts envolvendo André
Ventura, o Chega e temas como corrupgao (cluster 2), com uma quantidade de publicagdes
mais continua em todo o periodo analisado. Por outro lado, a discussao sobre corrupgao
também traz um evento especifico entre os identificados que gera um vocabulario préprio
(cluster 6): a decisdo de ilibar o ex-autarca Pedro Calado (PSD) e os empresarios Avelino
Farinha e Custédio Correia num caso de suspeitas de corrupgéo na ilha da Madeira. O nivel
de interagcboes obtido, no entanto, é consideravelmente menor do que o obtido pela

discussao sobre imigracao, denotando o foco regional desse caso.

O cluster 5 traz palavras como “sondagens”, “extrema direita”, “centro direita”,
“conservadores”, “230", “globalistas” e “democratica”, indicando a discussao sobre a

ascensao de atores associados a direita radical.

Abaixo, um mapa de calor indicando a quantidade de publicagdes em cada cluster
identificado (abreviado no eixo inferior pelo termo ‘clust’) e o intervalo analisado (indicado

no eixo lateral).
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Figura 35. Quantidade de publicagoes de cada vocabulario identificado nos intervalos da

recolha (janeiro de 2022, fevereiro e margo de 2024, abril de 2025 e maio de 2025)
Fonte: MedialLab CIES_Iscte.

Importa notar também que o vocabulario identificado no cluster 2, em que André Ventura e
o debate sobre corrupgdo sdo recorrentes, € estatisticamente préximo do vocabulario

utilizado no cluster 3 centrado em imigracao e na declaracdao de Passos Coelho sobre a
relagcdo entre imigrantes e inseguranca.
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Figura 36. Palavras mais usadas no ambito do cluster 2 (corrupgao, cinza, a esquerda) e

borto tinta
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cluster 3 (imigragao e inseguranca, verde, a direita)
Fonte: MediaLab CIES_Iscte.

A discussao geral sobre instituicdes democraticas e elei¢cdes, com intersecgées com as
discussodes estrangeiras (cluster 4) fica atrds das discussdes sobre André Ventura (cluster
2) e sobre a AIMA (cluster 1) na maioria das métricas, superando essa Ultima em partilhas

e likes. O cluster 5, por seu lado, aparece frequentemente associado também ao cluster 4.
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Mario Gongalves [ G

u clust_4

clust_5

Videos Bue Loucos
314 angry§ Expresso
312 angry
Vldeos Bue Loucos
292 angry

Videos Bue Loucos
Diario de Noticias

271 angry

Publico
194 angry

-
Videos Bue Loucos
184 angry
y

200 400

Figura 37. Top 20 dos atores com mais reagdes “angry” &) no contexto do discurso anti-
imigragao
Fonte: MediaLab CIES_lIscte.

Atores associados ao discurso anti-imigracao estao entre os recordistas quanto ao numero
de reagdes “angry”, com Mario Gongalves a frente, seguido do partido Chega. O vocabulario
mais associado a notificagoes da AIMA (cluster 1) é identificado em 7 das 10 publicagdes
com maior numero de reagdes “angry” . O ator mais recorrente entre os 10 primeiros é o

“Videos Bue Loucos”, pagina com mais de 85 mil seguidores e que republica conteudos

criticos da imigragao como os da pagina “Portugal Grande Novamente”.

As alteracdes trazidas pela discussdo em torno da AIMA ficam mais claras se

compararmos as discussdes predominantes em cada ano.
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Em 2022 a discussdo com o vocabulario sobre imigrantes irregulares (cluster 1) esta
ausente e os atores que associam imigrantes a problemas sociais tém um papel secundario
na discussao. Em 2024, no entanto, a discussao relacionada com imigrantes irregulares
ganha proeminéncia em diferentes momentos e o debate associado ao discurso de Passos
Coelho (cluster 3) chega a ser o vocabulario mais frequente entre os seis clusters
identificados nesta analise. Ao longo de todo o més de maio de 2025, no entanto, a
discussdo sobre imigrantes irregulares (cluster 1) ocupa posicao de destaque como a mais

frequente em publicacdes em diversos dias.

Nota metodoldgica

Foram consideradas nesta secc¢éao todas as publicagdes publicas no Facebook com conteudo politico
nos 30 dias que antecederam as elei¢des legislativas de 2022, 2024 e 2025. Esta recolha foi efetuada

através de uma ferramenta de monitorizagao da prépria Meta, e utilizou uma pesquisa booleana de

palavras chave relacionadas com imigracao vs corrupgao e os nomes dos principais partidos e figuras

(para cada eleigao) e do t6pico elei¢des legislativas. Os dados extraidos foram organizados em classes
tematicas com base em palavras-chave representativas (clusters). Complementarmente, foi feita uma

andlise quantitativa da frequéncia dos temas e da variagao das interagdes por cluster.
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5. Meta-narrativas alimentadas por conteudo

desinformativo

Durante o periodo da campanha para as elei¢ges legislativas de 2025, varias meta-
narrativas moldaram o discurso politico nas redes sociais, muitas vezes alimentadas com
conteudo desinformativo. Embora diferentes forgas politicas tenham contribuido para o
ecossistema desinformativo, o partido Chega e os seus apoiantes estiveram
frequentemente no centro da amplificagcao destas meta-narrativas, recorrendo a contelddos
que podiam confundir ou enganar o utilizador, habitualmente com uma carga emocional

que enfraquecia a objetividade.

5.1. “Portugal esta a ser invadido” (panico migratorio)

Esta foi a narrativa mais persistente e transversal da campanha, com varias variantes ao
longo das semanas. A alegacdo falsa de que “entraram 2 milhdes de imigrantes em
Portugal” surgiu logo no inicio e alcancou mais de 1 milhdo de utilizadores através de
Facebook, Instagram, TikTok e grupos de mensagens. Apesar de ter sido desmentida pelas
plataformas de fact-checking, a narrativa foi amplamente repetida, chegando a ser referida

num programa televisivo por um deputado do Chega, e por influenciadores digitais com

elevado alcance. A sua difusdo combinou rea¢des organicas com partilhas coordenadas,
nomeadamente por paginas de Instagram, mas sem sinais de atividade inauténtica ou

comportamento automatizado (ver infra).
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@, Pedro Dos Santos Frazio
Pedro dos Santos Frazio

7,

IMIGRACAO - ., DIRETO

PNS DIZ QUE MONTENEGRO "SE VENTURIZOU" EM MUITOS TEMAS @N

Dadrn Erazan | Nanitandn dn Choana

Sé6 o Deputado Pedro Frazdo, no Facebook, em trés diferentes publicacbes em video
reforgcando esta narrativa, junta 1.5 milhdes de visualizagbes. Na plataforma Facebook, uma
pesquisa pelas palavras chave “2M”/”2 milhdes” e “imigrantes”, identifica cerca de 600
publicagdes com mais de 6 milhdes de impressdes, valor que nao inclui TikTok, Instagram

ou X.

Outras variagOes desta narrativa incluiram a alegagao de que a nacionalidade portuguesa
estava “a venda” na india, através de um video manipulado filmado em Goa, e a ideia de que
as ocupagodes ilegais por imigrantes estavam a aumentar — ambas com mensagens
enganadoras, mas com elevado alcance. Esta narrativa teve particular alcance porque foi
amplificada por André Ventura, num video publicado nas 3 plataformas, e ainda disponivel,
apesar de alvo de verificagdo de factos pelo Poligrafo. Apenas o video de André Ventura

teve mais de um milhdo de visualizagoes.
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5.2. “Aislamizagao de Portugal” e a instrumentalizacao politica da

imigracao

Narrativa reciclada de ciclos eleitorais anteriores, a ideia de que os imigrantes se estao a
organizar politicamente, eventualmente com o objetivo de criar um partido voltou a surgir
nestas legislativas. A pagina satirica do suposto “Partido Islamico Portugués” voltou a ser
partilhada sob a forma de memes e publicagdes que nao divulgavam o seu caracter

humoristico.?2

Esta ideia foi fortemente instrumentalizada, apresentada como prova de uma alegada
ameaca a identidade nacional, sem fundamento concreto, e uma associacao direta entre a
imigragdo e o numero de imigrantes e a religido mugulmana e/ou os imigrantes
indostanicos, quando na realidade a representatividade destas duas comunidades é

reduzida.

A narrativa tomou diferentes formas, como por exemplo, num video com mais 1.2 milhdes
de visualizagbes de um individuo que destaca a relevancia dos jovens irem votar perante a
iminéncia deste plano de controlo politico por parte dos imigrantes. Neste video repete-se
igualmente a narrativa dos 2 milhdes de imigrantes, demonstrando a complementaridade
entre as mesmas. Paralelamente, emergiu uma narrativa complementar que associa a
organizacgao politica de comunidades imigrantes a estratégias eleitorais da esquerda. O
caso mais visivel foi a alegagdo de um acordo entre a comunidade bangladeshiana e o PS,
segundo a qual os dirigentes desta comunidade teriam garantido apoio eleitoral em troca

de contrapartidas politicas.

2 Nas eleigoes de 2024 esta foi uma das narrativas de desinformacao identificas pela equipa do MediaLab

Iscte https://www.obercom.pt/europeias-2024-amplificacao-do-discurso-politico-online-e-desinformacao/
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SALVACAO DE PORTUGAL - ANDRE VENTURA
José Rocha - May 3 at 2:00AM - @

Se isto é verdade entdo a corrupgdo e a estupidez ndo tém limites, vale tudo para o PS ter votos e
ndo interessa como, o que interessa € estar no poder para sempre, neste momento Portugal deve
ter no total mais de 2M de Imigrantes incluindo os que conseguiram o Passaporte-Portugués de
toda a maneira, os filhos dos Imigrantes e os ilegais. Sdo 20% da Populagdo Portuguesa, é
chocante para um Pais tdo pequeno sem as condigdes necessarias para aceitar tanta gente, mas o
mais grave é que o PS importou um barril-de-pélvora, ndo pudemos esquecer que ha muitas
desigualdades culturais e muita inseguranga a mistura.

Mas o pior vai ser quando eles disserem que o Pais € deles, vai ser o fim da nossa Histéria e o

"O PS prometeu-nos apoio em troca de

votos"

Compreendem agora o porqué de tanta

imigracao, visto que mais directo é

impossivel.

SO 45 26 comments 112 shares

Apesar de nao existirem fontes verificaveis, a mensagem foi amplamente disseminada,
através de perfis com padrdes de partilha sugestivos de disseminagao deliberada. Neste
caso, um unico perfil, auténtico, distribuiu_a publicacdo em mais de 70 grupos publicos de
Facebook no espaco de cerca de uma hora (podendo o valor ser bem mais elevado

considerando os privados).
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5.3. “50 anos de corrupg¢ao”

Entre as meta-narrativas mais estruturantes da campanha digital esteve a ideia de que

vivemos 50 anos de corrupgéo e decadéncia democratica depois do 25 de Abril.

Esta meta-narrativa é em parte veiculada pelo partido Chega, que se apresenta como uma
ruptura com o sistema politico instalado. A narrativa foi repetidamente mobilizada por
André Ventura e por canais de apoio digital, para consolidar a perce¢cao de que todos os
partidos sao iguais, apenas alternando entre si a gestdao do mesmo regime falhado e
encontra-se ligada, as duas anteriores e surge frequentemente associada a conteudo

desinformativo, como exemplifica a publicacdo infra, publicada no dia de reflexdo, que

conta com mais de 350 mil visualizagdes.

Neste caso, o texto reforca a narrativa de que os ultimos 50 anos foram marcados por
fracasso, declinio nacional e colapso econdmico e social — uma visdao enganadora que
incorpora ideias desinformativas sobre a alegada venda da nacionalidade portuguesa, a
expropriagao de bens de portugueses para dar aos imigrantes e a instrumentalizagao da
imigracao por partidos de esquerda em troca de votos. Alias o utilizador que partilha este
video, por exemplo, tem mais de um milhdao de visualizagdes em conteudo nos ultimos

meses, reforcando esta narrativa, com frequentes referéncias a expressao dos 50 anos.
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Texto da publicacdo: “Em Espanha jd estdo a abrir os olhos. E ISTO QUE
QUEREM PARA PORTUGAL? A EUROPA ESTA A ARDER E VAI CHEGAR
AQUI! SERA ALTURA DOS PORTUGUESES DAREM UMA LICAO OU

= o\ VAMOS FICAR DE BRAGOS CRUZADOS: A CONTINUAR ASSIM VAO
& ESPANHA | £ FICAR SEM DINHEIRO PARA AS REFORMAS A CUSTA DA GERINGONCA

00

OPOVOESTAA [y
. ABRIR OS OLHOS '

“

ot \- x v Portugal com imigragdo desenfreada para haver votos neles pela nova

PS BE PCP todos em conjunto participaram no inicio da destruicdo de

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
geracdo de imigrantes e ainda expropriam portugueses para oferecer |
tudo a eles. CRIME DE LESA-PATRIA para todos estes partidos em i
‘ tribunal EM 2/3 ANOS NAO HA DINHEIRO PARA AS REFORMAS A ESTE i

y?({- AP RITMO ACHAS CORRETO SAIR DOS BOLSOS DOS PORTUGUESES i
( A N o\@ X DINHEIRO A ESTE RITMO? VERGONHA E ISTO QUE QUERES PARA i
s;ﬁQME.NLQ; .QEO AGIR. v PORTUGAL? NINGUEM FEZ NADA E ACREDITAS QUE AGORA E QUE VAO i
|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

QUE QUEREM PARA RORTUGAL? A EURO,

ij}f,:A’_‘;gzi,g;;ﬁgﬂﬁﬁg";ARELSjMA , FAZER? (37 (37 (33" PORTUGAL BATEU NO FUNDO E ELES TEM

e we we whe

Seamore

DIREITOS QUE NOS NUNCA TIVEMOS, VEM PARA SUGAR DINHEIRO DO
NOSSO SUOR Venda da nacionalidade portuguesa e ninguém faz nada,

Lg dio Samuel Silva - Original auc

anda tudo a dormir e a delapidar o dinheiro das reformas e saude. 50

anos de liberdade para isto ndo pode ser”

5.4. Notas conclusivas sobre as meta-narrativas desinformativas

A anadlise das principais meta-narrativas que moldaram a campanha eleitoral de 2025 revela
um padrao discursivo sistematico de erosdao da confilanga nos processos e instituicdes

democraticas, promovido sobretudo por atores e redes alinhadas com a direita radical.

Algumas das publicagdes desinformativas mais virais desta campanha e que alimentaram
estas meta-narrativas articulam uma constelacdo de temas — imigracao, seguranca,
islamizacao, corrupgao sistémica, “compra de votos” através das comunidades imigrantes
— que, embora diversos, convergem numa légica comum: a deslegitimacao da ordem

democratica vigente.
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andre_ventura_oficial
Audio original

pndre_ventura_oficial # |Os ciganos estao desconfortaveis com o

CHEGA e pensam que a violéncia ou a intimida¢ao nos impedirao
de dizer a verdade. Estao errados!

QY

14 616 gostos

Exemplo de publicagdo com um milhdo de visualizagées, refor¢cando a dicotomia mentira vs verdade.

Ao apresentar os imigrantes como massa instrumentalizada, as instituicdes como
capturadas, e os partidos tradicionais como cumplices numa farsa de 50 anos, constroi-se
uma visao bindria e polarizada da politica, onde sé uma forga “fora do sistema” pode dizer
a verdade e salvar o pais.

Esta estrutura narrativa, sustentada por desinformacao, simplificagdo e emocgao, cumpre
uma funcdo mobilizadora e radicalizante que fragiliza o espago civico e desafia os

principios do pluralismo democratico.
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Nota metodoldgica

A identificacdo das principais meta-narrativas alimentadas por contetdos desinformativos durante o
periodo eleitoral baseou-se na analise continua de uma amostra qualificada de conteldos publicos,
composta por: (1) publicagdes dos principais candidatos e figuras-chave dos partidos com assento
parlamentar, (2) publicagdes das paginas oficiais dos préprios partidos, (3) contetdos alvo de verificagdo
de factos por parte das trés estruturas registadas em Portugal (Poligrafo, Observador e Publico/Fact-
Check), e (4) dentincias submetidas por cidadaos através da linha de contacto da Comissado Nacional de
Eleicdes (CNE). A partir dessa amostra inicial, foram identificados contetidos desinformativos e as meta-

narrativas associadas, as quais foram aprofundadas através da anadlise de publicagdes relacionadas,

padroes de circulagdo e elementos discursivos associados, permitindo tragar os principais eixos

tematicos e os seus modos de disseminagao nas redes sociais.
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6. Comportamento coordenado e outras ameacgas a

integridade informativa

Durante o periodo de campanha legislativa de 2025, foram identificados diversos sinais de
comportamento coordenado e estratégias de amplificagao, embora ndo se tenha verificado,

até a data, a presenca de operacdes sofisticadas com recursos a processos automatizados.

Em vez disso, os padrdoes observados apontam para uma dinamica hibrida, onde contas
reais e anonimas, maioritariamente nacionais, operam em rede para promover conteudos

politicamente alinhados, com destaque para o universo discursivo da direita radical.

6.1. Padroes de coordenagao entre contas e redes anénimas

O caso mais estruturado envolveu um conjunto de perfis no Instagram — como
@portugalsemcensura, @observatorio_de_poder, @cabradedireita, @militantedadireita
@canadiantuga, entre outros — que partilhavam os mesmos conteudos, muitas vezes
relacionados com as narrativas identificadas acima, direcionados contra adversarios

politicos e sistematicamente favoraveis ao partido Chega.

Estas contas revelavam forte sobreposi¢cao de seguidores, e partilhavam frequentemente
conteudo em conjunto, indicando alinhamento de gestdo de conteudos. Alguns destes
perfis apresentavam também sinais de anonimato estratégico (nome genérico, auséncia de

rosto, biografias vagas), dificultando a atribuicdo e a responsabilizacao.
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Este padrdo de disseminagdo — sem evidéncia de automacgao — traduz parte daquilo que
foi evidente ao longo de toda a campanha nas diversas redes sociais. As narrativas
presentes nas redes do partido Chega contam com o apoio de uma série de contas
andénimas, que promovem conteudo que lhes é favoravel e comentam ou criticam os

adversarios.

A divulgacao é regular e multiplataforma, com forte sobreposicdo de conteudos e
narrativas, colaboragdes e partilhas e é sustentada pela manutencgao e criagdo de contas
abertamente andénimas para tal proposito. Muitas destas contas tém nomes sugestivos
para surgirem nas pesquisas intra-plataforma e suscitam o interesse dos utilizadores
quando surgem nas paginas iniciais ou de recomendagcdo. Nos nomes e bios nao
apresentam necessariamente apoio ao Chega, surgindo com usernames frequentemente

associados ao imaginario a direita politica e a Portugal.

A analise dos textos das publicagdes, os tempos de publicagcdo e o comportamento geral
destas contas, ndao aponta para um controlo central ou automatizado. Os dados
demonstram que resulta de uma bem sucedida ativacao de ativistas digitais altamente
motivados, que nalguns casos poderao gerir mais do que uma conta, e partilham conteudos

entre si, conseguindo assim amplificar o alcance das narrativas que promovem.

Para uma perspectiva das métricas e do impacto que estas contas conseguiram, a rede
identificada acima, que publicava no Instagram, teve no total cerca de 850 mil impressoes

ou visualizagdes do conteudo publicado no dia de reflexao, 17 de Maio.
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6.2. A CNN no centro do “apagao eleitoral”

A estacao de televisdao CNN Portugal surgiu em destaque no levantamento semanal dos
conteudos politicos partilhados nas redes sociais em dois momentos distintos. Primeiro,
na sequéncia do apagao elétrico, comecou a circular conteudo desinformativo sobre um
alegado ataque informatico russo a infraestrutura elétrica europeia, divulgado via

mensagem de WhatsApp, citando falsamente a CNN Bruxelas como fonte.

0 caso nao teve impacto significativo na campanha eleitoral, mas exemplificou a rapidez
com que conteudo desinformativo circula através das plataformas de mensagens, onde

nao pode ser removido ou contextualizado pela plataforma.

Em outro momento, num dos episédios mais relevantes da campanha em termos de
desinformacao reflexiva — isto é, dados pouco claros e até enganadores sobre a prépria
presenca de desinformacao — foi a ampla divulgagao de conclusdes pouco fundamentadas
a partir de um relatério da empresa Cyabra, que afirmava que "58% das contas no X a
promover o Chega eram falsas". A alegacgéao foi difundida pela CNN Portugal, mas carecia

de definicdo metodoldgica rigorosa e ndo correspondia as evidéncias empiricas recolhidas.

O conceito de “conta falsa” usado pela Cyabra era ambiguo e metodologicamente
problematico, confundindo contas anodnimas, pseudonimas e perfis auténticos com
atividade intensa. Como demonstrado acima, os dados sobre as contas de apoio ao Chega

apontam sobretudo para uma militancia digital protegida pelo anonimato.

Um video em inglés, publicado no Instagram e no TikTok, no rescaldo eleitoral, replicava estes

dados, induzindo em erro os utilizadores de que existia uma rede imensa de contas falsas
a alimentar o conteudo do partido Chega. O video teve cerca de 1.8 milhdes de

visualizagbes, com intensa partilha na ecoesfera digital portuguesa.
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A confusao gerada pela forma como os resultados foram apresentados e divulgados, tem

implicacOes sérias para a credibilidade dos alertas publicos sobre manipulagao informativa,

podendo fragilizar os mecanismos de confianga na detegcao e combate a desinformacao.

Ao nao distinguir entre ativismo digital legitimo e comportamento inauténtico coordenado,

corre-se o risco de descredibilizar a critica real e, paradoxalmente, de reforgar a narrativa

conspirativa dos partidos-alvo, que se apresentam como injustamente perseguidos pelo

“sistema”.

Nota metodolégica

O capitulo dedicado ao comportamento coordenado e outras ameacas a integridade informativa baseia-
se na andlise de casos previamente identificados ao longo do monitorizagdo semanal, aos quais se
acrescentou uma camada analitica centrada ndo apenas nos conteddos partilhados, mas nos
comportamentos associados a sua publicagao e disseminagdo. Foram considerados indicadores como
a repeticdo sincronizada de mensagens por miltiplas contas, a existéncia de padroes de partilha
anomalos, sinais de manipulagédo algoritmica (ex.: amplificacdo artificial), e a persisténcia de redes
andénimas ligadas a campanhas anteriores. Para além disso, foram analisadas situagdes em que as
respostas institucionais ou mediaticas a desinformagado geraram dinamicas préprias de desinformagédo
reflexiva, revelando fragilidades nos mecanismos de corregao publica. No ambito dos relatérios prévios

seguimos, normalmente, a pratica de ndo anonimizar o nome dos perfis publicos dos utilizadores. No

entanto, para posterior divulgacgao publica (publicagdes académicas, press releases, etc.) a nossa pratica

é a de anonimizagao destes perfis, que embora sejam publicos, remetem igualmente para uma presenga

publica entendida/imaginada, por muitos utilizadores, como sendo de cariz pessoal.
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