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Introducao

O setor audiovisual caracteriza-se por uma permanente mudanga, acompanhando as
praticas culturais e sociais dos consumidores e a inovagdo tecnoldgica. Desde o
surgimento de multiplos canais de televisédo, passando pela generalizagdo da televisdo por
cabo, pelos fenédmenos de cord-cutting e pela popularizagdo do Video on Demand (VOD), o
setor e as respetivas marcas tém tido de se adaptar a novas realidades de consumo, que

impactam e transformam as dinamicas do mercado.

As marcas portuguesas tém atravessado e acompanhado estas mudancgas, adaptando-se
através da expansao dos seus canais de comunicagao, do alargamento do seu leque de
conteudos e da entrada no segmento do VOD, primeiro através da disponibilizacao de
programas de televisdo no meio online e, posteriormente, através da conceptualizagao de
servicos que se distinguem da sua oferta televisiva. Nesse sentido, 0 acompanhamento
constante da realidade audiovisual, nas suas diversas vertentes e formatos, revela-se

essencial para delinear os horizontes futuros das marcas.

Neste relatério, pretende-se identificar as principais tendéncias observadas no setor
audiovisual na Europa e em Portugal, relativamente a disponibilidade de servigos e
conteudos, as dinamicas de produgao e investimento e as preferéncias dos consumidores,
em varios formatos. Este relatorio distingue-se de outros produtos realizados pelo
OberCom em anos anteriores sobre o setor audiovisual pelo seu maior foco na exploragao,
reunido e organizagdao de dados provenientes de multiplas fontes, com o objetivo de

oferecer uma visdao mais pragmatica da realidade do setor nas suas diversas vertentes.

O presente trabalho baseia-se em varios relatérios produzidos pelo European Audiovisual
Observatory entre 2024 e 2025 e na plataforma de analise de dados FlixPatrol, que inclui
informagdes sobre o consumo de plataformas de VOD na Europa, incluindo Portugal, ndo
disponiveis em outras fontes. Adicionalmente, sdo utilizados, de forma complementar,

dados provenientes do Instituto do Cinema e do Audiovisual e da Marktest.
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Sumario Executivo

Servicos Audiovisuais na Europa e em Portugal:

o Em dezembro de 2024, estavam disponiveis cerca de 12 955 servigos audiovisuais
de media na Europa. A maioria dos servigos disponiveis no continente europeu serve

exclusivamente mercados nacionais.

o Os canais de televisdao continuam a ser o pilar da industria audiovisual na Europa,
representando 74% de todos os servigos audiovisuais disponiveis. No entanto, o
mercado de Video on Demand é cada vez mais preponderante, representando, em
2024, 25% do total de servigos.

o Em relagao a Portugal, verifica-se um numero relativamente baixo de servigos de
media audiovisual disponiveis no pais. Tal como no quadro geral europeu, a maioria
dos servigos audiovisuais disponiveis em Portugal sdo canais de televisdo. O VOD

representa cerca de 26% dos servigos disponiveis no pais.

o Dentro do setor VOD, em Portugal, a Netflix destaca-se como a marca com maior

presenca, alcangando, em 2025, 1 300 000 subscritores.

Producao, Top Players e Investimento em Conteudo Europeu:

o Em 2024, foram produzidos 1 417 titulos na Europa, correspondendo a 24 285 horas

de conteudo, valores superiores a média do periodo 2015-2024.

o Os emissores de servigo publico continuam a ser responsaveis pelo maior numero
de titulos produzidos na Europa. No entanto, sdo os emissores privados que
produzem o maior numero de horas, sobretudo devido a maior aposta em

telenovelas, que representam um volume muito elevado de horas de conteudo.
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o Os atores de streaming tém um peso cada vez mais significativo na produgao
audiovisual europeia, sendo responsaveis, em 2024, por 190 titulos e 1 012 horas de

conteudo.

o Em 2024, foram investidos 25,1 mil milhdes de euros em conteudo original europeu,
um valor consideravelmente superior a média registada entre 2014 e 2024 (19,4 mil

milhdes de euros).

o Também nesta vertente, os emissores tradicionais continuam a ser os principais
investidores em conteudo original europeu, com niveis de investimento semelhantes

no setor publico e privado.

o O impacto dos atores de streaming é bastante significativo, situando-se em 2024 nos
7,9 mil milhdes de euros, o que representa aproximadamente 31% de todo o

investimento em conteudo original europeu.

o O investimento dos atores de streaming esta concentrado em poucos grupos, com a
Netflix, a Disney+ e 0 Amazon Prime a representarem mais de 80% do total investido

por streamers globais em conteudos europeus.

Titulos Disponiveis na Europa e em Portugal:

o No ano de 2023, foram transmitidas mais de 138 mil obras distintas na televisao nos
paises da UE. Os conteudos europeus representam 51% das obras transmitidas nos

canais de televisdao da UE, sendo os mais selecionados por estes canais.

10
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Dentro dos conteudos europeus, 42% correspondem a conteudos nacionais, ou seja,
transmitidos no respetivo pais de origem, e 32% a conteudos nao nacionais de paises
da UE, transmitidos fora do pais de origem. E ainda de salientar a prevaléncia de
conteudos do Reino Unido, que representam cerca de dois em cada dez conteudos

europeus.

Destaca-se a maior prevaléncia de conteudos europeus entre os emissores publicos,
em que 82% dos conteldos tém origem na Europa. No setor privado, esta proporgao

tende a ser menor, atingindo 42% de todos os conteudos transmitidos.

Considerando os dez programas com maior share de audiéncia em Portugal em
2024, todos correspondem a jogos de futebol, evidenciando o interesse dos

portugueses por conteudos futebolisticos na televisao em sinal aberto.

Comparando a origem dos conteudos disponiveis nos catalogos VOD em Portugal
com a média da UE, verifica-se que Portugal esta em linha com a maioria dos paises

europeus, com uma maior prevaléncia de conteudos dos EUA.

Os conteudos nacionais representam apenas 1% dos conteudos disponiveis em

Portugal, valor alinhado com a média europeia, também baixa, de 4%.

A andlise das preferéncias dos portugueses nas plataformas de streaming sugere

abordagens e percecgdes diferentes consoante a plataforma.

Enquanto os subscritores da Netflix e HBO Max apresentam uma preferéncia por
originais, o Disney+ é principalmente utilizado para consumir séries que, embora
atualmente pertengam a Disney, foram transmitidas originalmente noutros canais.
Os consumidores do Amazon Prime apresentam uma preferéncia por originais
internacionais, mas também por series nacionais, transmitidas on-demand na

plataforma.

11
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o Ainda em relagdo as preferéncias dos portugueses nas plataformas de streaming
internacionais, observa-se um consumo mais acentuado, em todas as plataformas,
de conteudos provenientes dos EUA. No que diz respeito a tematicas, é evidente o

sucesso do drama em todas as plataformas.

Exibicao cinematografica em Portugal e na Europa: Cinemas, Televisao e VOD:

o No ano de 2024, existiam a nivel mundial 3 423 filmes europeus em exibicao
comercial, dos quais 1 596 foram exibidos fora do respetivo mercado nacional.
Relativamente ao nimero de admissodes de filmes europeus, estima-se que tenham
sido vendidas 311 milhdes de admissdes, das quais 118 milhdes ocorreram fora do

mercado nacional do filme.

o Os filmes europeus representam metade de todos os filmes em exibicao comercial
em 2024, sinalizando a forte produgcdo no continente europeu. No entanto, a
propor¢cao de admissbes a filmes europeus representa apenas 9% do total de

admissoes.

o Ao comparar Portugal com a média dos paises europeus, verifica-se que, em
Portugal, a proporcao de bilhetes vendidos para filmes nacionais, dentro do total de
obras europeias, é relativamente baixa. Apenas 29% das admissdes entre 2015 e

2024 correspondem a obras nacionais, em contraste com os 75% da média europeia.

o Em Portugal, em 2024, estrearam-se 393 longas-metragens, um aumento face a
2023 e um valor bastante superior as 314 registadas em 2014. No que diz respeito a
obras nacionais, estrearam-se 62 filmes portugueses, dos quais 41 receberam apoio

publico do ICA, sendo estes os valores mais elevados dos ultimos 10 anos.

12
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o 0 consumo geral de filmes na televisao na Europa representa cerca de 13% do tempo
total dedicado a ver televisdo. Os conteudos dos EUA correspondem a cerca de

metade das transmissdes e do tempo de visualizagao.

o A nivel europeu, os filmes nacionais destacam-se, com o tempo de consumo (30%)
a ser consideravelmente superior a proporgao de transmissoes (19%). Este indicador

revela aimportancia e valorizagao dos filmes nacionais por parte do publico europeu.

o Nos catalogos de VOD, é evidente uma prevaléncia de filmes provenientes de paises
da UE (incluindo conteludos nacionais) e de conteludos provenientes dos EUA.
Portugal esta alinhado com os restantes paises da UE no que diz respeito a
proveniéncia dos conteudos, mas apresenta uma propor¢ao de conteudos nacionais

inferior a média dos paises da UE.

o Nas plataformas de streaming internacionais, as preferéncias dos consumidores
portugueses aparentam ser moldadas em parte pelas estratégias comerciais das
marcas. Enquanto a Netflix e 0 Amazon Prime tendem a investir principalmente em
filmes originais para os seus catalogos, plataformas como a Disney+ e a HBO Max
integram sobretudo filmes produzidos pelos seus proprietarios, apés um primeiro

langamento nos cinemas.

13
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Servicos Audiovisuais na Europa e em Portugal

O setor audiovisual europeu apresenta uma consideravel diversidade de servigos de media

disponiveis para os consumidores. Segundo dados do EAO, em dezembro de 2024, estavam

disponiveis cerca de 12 955 servigos audiovisuais de media na Europa. Importa salientar

que estes dados abrangem servigos disponiveis em toda a Europa e ndo apenas nos paises

da Unido Europeia.

Figura 1. Tipo de servigos de media

audiovisual disponiveis na Europa

Canais de Televisao - 74%

VoD 25%

VSP (Plataformas de

Partilha de Video) 1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura 2. Estatuto dos servigos de

media audiovisual disponiveis na

Europa

9%

Publico

= Privado

Fonte: European Audivisual Observatory’. Edigdo: OberCom. Dados referentes a dezembro de 2024.

T Nota: todos os dados provenientes do EAO - European Audiovisual Observatory sdo publicos e

disponibilizados aqui com autorizag@o do EAO. A lista de publicagdes do EAO consultadas para a realizagao

deste trabalho encontram-se no final do documento.
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Os canais de televisao continuam a ser o pilar da industria audiovisual na Europa,
representando 74% de todos os servicos audiovisuais disponiveis. No entanto, o mercado
do Video on Demand é cada vez mais preponderante, representando, em 2024, 25% do total
de servicos. As plataformas de partilha de video tém ainda um alcance limitado,

representando apenas 1% dos servigos, sendo de destacar que o registo destas

plataformas junto das entidades nacionais é ainda um processo em curso. No que diz
respeito a propriedade dos servigos audiovisuais, e apesar da continua relevancia do
servigo publico de media nos paises europeus, cerca de 9 em cada 10 servigos disponiveis

sao disponibilizados por entidades privadas.

B Servigos de Televisdo VOD e VSP

100%

90% 87%

77%

80%
70%
60%
50%
40%
30%
16%

Nacional Multi-Nacional Pan-Europeu

20%

10%

0%

Figura 3. Cobertura de mercado dos servigos audiovisuais na Europa

Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Dados referentes a dezembro de 2024. n
Servigos de Televisdo= 9536; n VoD e VSP=3419.
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Como se observa na figura acima, a maioria dos servigos audiovisuais disponiveis na
Europa serve exclusivamente mercados nacionais, sendo possivel de verificar esta
tendéncia tanto nos canais de televisao como nos servigos de VOD e VSP. A preponderancia
da dimensao nacional é mais acentuada em alguns paises europeus, como lItalia ou
Espanha, devido a relevancia dos servigcos de ambito regional e local, resultante da

organizacao territorial desses paises.

A oferta de servicos em escala multinacional € menos comum e geralmente reservada a
paises que partilham o mesmo idioma, como é o caso, por exemplo, da Alemanha e da
Austria, ou a paises com uma cultura de colaboracdo audiovisual ja estabelecida, como se
verifica nos paises nordicos. Os servicos disponiveis a nivel pan-europeu sdo mais

diversificados, sendo os principais atores grandes conglomerados de media.

Nas figuras 4 e 5, recorrendo novamente a dados do EAQ, ilustra-se o numero de servigos
audiovisuais estabelecidos e disponiveis nos paises europeus. Estas figuras permitem uma
compreensao mais detalhada da presenca da industria audiovisual em cada pais, bem

como diferengas na disponibilidade de servigos no continente europeu.

17
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Number of audiovisual services established in Europe

‘é\l:‘.\"'f I; 17 o Source: European Audiovisual Observatory

g
i = 7%4-11 @8
177-754 @

0-377

Figura 4. Numero de servigos audiovisuais estabelecidos na Europa, por pais

Fonte: European Audivisual Observatory. Edigao: OberCom. Dados atualizados a 16 de Janeiro de 2026.

No contexto da oferta de servigos audiovisuais na Europa, destaque para paises como a
Italia, Polonia, Espanha, Reino Unido e Franca, que apresentam um elevado numero de
servigos tanto estabelecidos no pais como disponiveis para os consumidores. Em alguns
paises, verifica-se que o numero de servigcos estabelecidos é superior ao de servicos
disponiveis. Esta diferenga, observada, por exemplo, em Espanha, esta relacionada com a

oferta de servigos audiovisuais fora do mercado nacional.

18
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Number of audiovisual services available in Europe
Source: Ewopean Audiovitual Obsenwiory

828-1242 @
a14-822 @0
0-414

Figura 5. Numero de servigos audiovisuais disponiveis na Europa, por pais

Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Dados atualizados a 16 de Janeiro de 2026.

No contexto da oferta de servicos audiovisuais na Europa, destaque para paises como a
Italia, Polonia, Espanha, Reino Unido e Franga, que apresentam um elevado numero de
servigos tanto estabelecidos no pais como disponiveis para os consumidores. Em alguns
paises, verifica-se que o numero de servigos estabelecidos é superior ao de servigos
disponiveis. Esta diferenca, observada, por exemplo, em Espanha, esta relacionada com a

oferta de servigos audiovisuais fora do mercado nacional.

Em relagdo a Portugal, verifica-se um numero relativamente baixo de servigos de media

audiovisual estabelecidos (96) e disponiveis (156) no pais.
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Fonte: European Audivisual Observatory. Edigdo: OberCom. Dados atualizados a 16 de janeiro de 2026.

Tal como se verifica no quadro geral europeu, a maioria dos servigos audiovisuais

estabelecidos e disponiveis em Portugal sdao canais de televisdao. O VOD representa 20%

dos servicos estabelecidos no pais e 26% dos disponiveis, e as VSP cingem-se a 1%.

Também se observa em Portugal a acentuada prevaléncia de servigos provenientes de

operadores privados, especialmente no que diz respeito a totalidade dos servicos

disponiveis no pais.
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Servico Subscritores Data
Netflix 1,300,000 Dez-25
Disney+ 526,400 Set-25

Amazon Prime 500,000 Mar-23
HBO Max 256,000 Set-25
Apple TV+ 51,000 Jun-24
SkyShowtime 50,000 Set-24

Figura 8. Servigos de streaming internacionais com mais subscritores em Portugal
Fonte: Flix Patrol. Edicdo: OberCom. Dados compreendidos entre Margo de 2023 e Dezembro de 2025.

Considerando o segmento VOD do mercado audiovisual e recorrendo a dados do agregador
FlixPatrol, a tabela acima apresenta os servicos de streaming internacionais em Portugal
com maior numero de subscritores. A Netflix destaca-se como a marca com maior
presenca no pais, alcangando 1 300 000 subscritores. Seguem-se a Disney+, 0 Amazon
Prime e a HBO Max. Por fim, encontram-se a Apple TV+ e a SkyShowtime, com menor

adesao entre os consumidores portugueses.

A recente proposta de aquisicao da Warner Brothers pela Netflix podera alterar este
panorama, levando a uma aposta ainda maior dos consumidores na Netflix, que podera
passar a disponibilizar os conteudos atualmente presentes na HBO Max. Assim, sera
especialmente relevante perceber o impacto futuro desta aquisicdo no numero de

subscritores da Disney+ e do Amazon Prime, os atuais principais concorrentes da Netflix.

21



OberCom

INVESTIGAGAO E SABER EM COMUNICAGAO

Map of Top Streaming Services in Europe

Figura 9. Mapa dos principais servigos de streaming na Europa
Fonte: Flix Patrol. Edicdo: OberCom. Dados compreendidos entre Margo de 2023 e Dezembro de 2025.

Na figura acima, podemos encontrar um mapa que ilustra o servigo de streaming com mais
subscritores em cada pais da Europa. Como se observa, Portugal esta alinhado com a
maioria dos paises da Europa Ocidental, em que a Netflix € o servico com mais subscritores.
A Chéquia destaca-se como o unico pais em que a plataforma OnePlay lidera em ndimero
de subscritores, enquanto a plataforma Kino Poisk é a mais popular na Bielorrissia e na

Russia, em que plataformas como a Netflix, Disney+ e HBO Max nao estao disponiveis.
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Producao, Top Players e Investimento em Conteudo

Europeu

A compreenséao das dinamicas de producgao audiovisual na Europa é essencial para obter
um entendimento mais profundo das tendéncias de mercado que atravessam e moldam o
setor. Neste capitulo, exploramos as principais tendéncias em termos de producao,
investimento e principais atores no setor audiovisual europeu, com o objetivo de apresentar

uma visao global desta vertente.

Figura 10. Volume de producgao de Figura 11. Volume de producgao de
ficcao audiovisual na Europa (Titulos) ficcao audiovisual na Europa
(Horas)
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Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Os dados incluem as séries e filmes para
exibigdo televisiva produzidos, mas nao incluem a producéo de filmes para exibicdo em cinema. Cada

temporada de uma série é contabilizada como um titulo.
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Nas figuras acima, encontram-se o numero de titulos e as horas de ficgdo audiovisual
produzidas na Europa em 2024, bem como a média entre 2015 e 2024. Em 2024, foram
produzidos 1417 titulos na Europa, correspondendo a 24 285 horas de conteudo, valores

superiores a média do periodo 2015-2024.

Como referido pelo EAOQ, este é o segundo ano consecutivo em que se regista uma ligeira
quebra produtiva no numero de titulos e estagnacao no numero de horas. Tal como em anos
anteriores, o volume de produgéao é influenciado pelas telenovelas, que representam cerca

de 60% das horas de ficcdo audiovisual produzidas na Europa.

Figura 12. Titulos de ficgao europeus Figura 13. Horas de ficgao europeus
encomendados por categoria de encomendados por categoria de

atores atores

= Emissor Publico Emissor Privado = Emissor Publico Emissor Privado
= Streamer Global = Streamer Global

Fonte: European Audivisual Observatory. Edigdo: OberCom. Nota: Os dados incluem as séries e filmes para
exibigdo televisiva produzidos, mas nao incluem a produgéo de filmes para exibigdo em cinema. Cada

temporada de uma série é contabilizada como um titulo. Dados referentes a 2024.
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No que diz respeito a tipologia dos atores envolvidos na produgao audiovisual, verifica-se
que os emissores de servigco publico continuam a ser responsaveis pelo maior niumero de
titulos produzidos na Europa. No entanto, sdo os emissores privados que produzem o maior
numero de horas, sobretudo devido a aposta em telenovelas, que representam um volume

muito elevado de horas de conteldos.

Os atores de streaming tém um peso cada vez mais significativo na producao audiovisual
europeia, sendo responsaveis, em 2024, por 190 titulos e 1012 horas de conteudo. Importa
salientar que, como referido pelo EAO, entre 2015 e 2024, quase metade dos titulos
encomendados pelos atores de streaming foram produzidos em apenas trés paises:

Espanha, Reino Unido e Poldnia.

Figura 14. Titulos de fic¢ao Figura 15. Horas de ficgao
produzidos em seis paises produzidas em seis paises
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Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Os dados incluem as séries e filmes para
exibigdo televisiva produzidos, mas nao incluem a producéo de filmes para exibicdo em cinema. Cada

temporada de uma série é contabilizada como um titulo. Dados referentes a 2024.
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Nas figuras 14 e 15, efetua-se uma comparagao entre os titulos e as horas produzidos nos
cinco principais mercados em termos de produgdo de titulos (Alemanha, Franga, Italia,

Reino Unido e Espanha) e em Portugal.

Relativamente aos titulos produzidos, verifica-se que Portugal apresenta uma dinamica
produtiva inferior a dos cinco principais mercados, sendo responsavel por apenas 29 titulos
unicos. No entanto, ao considerar o numero de horas produzidas, observa-se que Portugal
tem uma dinamica de produgao consideravelmente mais acentuada, com 1081 horas
produzidas em 2024, superando até Italia nesta dimensdo. Como referido pelo EAO, a
aposta em telenovelas em paises como Portugal tem uma influéncia significativa no

elevado numero de horas produzidas.

Titulo Tipo Estreia Género Horas consumidas | Visualizagoes

Rabo de Peixe Temporada 2 Série AV 11,100,000 2,000,000
Rabo de Peixe Temporada 1 Série AV 10,800,000 1,900,000
M 20 (EIEEED 3 Ul Filme | 2025 | Documentario 2,500,000 1,700,000
Histéria de Rabo de Peixe

100 Meters Filme 2016 800,000 500,000
A Avé Saiu do Armario Filme 2019 200,000 200,000

Alguém Como Eu Filme 2017 _ 100,000 100,000
Variagdes: Guardian Angel Filme 2019 100,000 100,000
Curiel die lelines - O Filme | 2022 Comédia 100,000 100,000
Banqueiros do Povo

7 Pecados Rurais Filme 2013 _ 100,000 100,000
Sequia Temporada 1 Série 2022 500,000 100,000

Gldria Temporada 1 Série 2021 Drama 400,000 100,000

Figura 16. Produgoes portuguesas mais assistidas na Netflix
Fonte: Flix Patrol. Edigao: OberCom. Dados referentes a 2025
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Considerando ainda o panorama da producdo audiovisual em Portugal e recorrendo a
dados do FlixPatrol, observa-se na tabela acima as produgdes portuguesas mais
consumidas na Netflix a nivel mundial em 2025. Estes dados permitem uma compreensao
mais detalhada da presenca de produgdes portuguesas na plataforma de VOD mais popular

da Europa.

E evidente o sucesso da série Rabo de Peixe, que também impulsiona a visualizacdo do
documentario produzido pela Netflix em 2025. No total, as temporadas da série Rabo de
Peixe, juntamente com o documentario, somam cerca de 5 600 000 visualizagoes e 24 400
000 horas de consumo a nivel mundial. Num segundo plano, com niveis de consumo mais
reduzidos, encontram-se varios filmes produzidos entre 2013 e 2022, bem como a série
Sequia, resultante de uma colaboragao entre Portugal e Espanha, e a série Gloria, a primeira

coproducgéao entre a RTP e a Netflix.

Considerando o investimento em conteudo original europeu, o periodo pds-pandémico
revela um crescimento exponencial, que, no entanto, tem vindo a abrandar nos ultimos
anos. Em 2024, foram investidos 25,1 mil milhdes de euros em contetdo original europeu,
um valor consideravelmente superior a média registada entre 2014 e 2024 (19,4 mil milhdes

de euros).

Os emissores tradicionais continuam a ser os principais investidores em conteudo original
europeu, com niveis de investimento semelhantes no setor publico e privado. No entanto, o
impacto dos atores de streaming é significativo, situando-se em 2024 nos 7,9 mil milhdes
de euros, o que representa aproximadamente 31% de todo o investimento em conteudo

original europeu.
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Figura 17. Investimento em conteudo Figura 18. Investimento em
original europeu (Bilhoes de euros) conteudo original europeu, por

categoria de atores (2024, bilhoes

de euros)
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Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Os dados néo incluem o investimento em

conteudos noticiosos ou direitos desportivos.

Importa salientar que o investimento dos atores de streaming esta altamente concentrado
em poucos grupos, com a Netflix, a Disney+ e o0 Amazon Prime a representarem mais de
80% do total investido por streamers globais em conteudos europeus. Adicionalmente,
observa-se concentragdo em termos dos paises de investimento, sendo que Espanha e o
Reino Unido representam, em conjunto, cerca de 58% do total do investimento destes

atores.
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Figura 19. Proporgao de Investimento em conteudo original europeu em trés paises, por

categoria de atores
Fonte: European Audivisual Observatory. Edicao: OberCom. Nota: Os dados néo incluem o investimento em

conteldos noticiosos ou direitos desportivos. Dados referentes a 2024

Nao obstante os valores de investimento de cada tipo de ator no quadro europeu, importa
referir que existe uma diferenca consideravel entre paises. Embora o EAO nao apresente
dados relativos a Portugal, ao analisarmos os casos de Espanha, Itdlia e Alemanha, sao
percetiveis diferencas em termos de investimento no continente europeu. Em Espanha,
destaca-se o peso dos atores de streaming globais no investimento em conteudo original,
representando 69% do total. Esta tendéncia tem levado a que, nos ultimos anos, Espanha
se afirme como um dos paises europeus com conteudos de maior sucesso em plataformas
de streaming, sendo o pais com a segunda série mais popular em lingua nao inglesa na

Netflix, La casa de Papel.

2 Fonte: https://www.netflix.com/tudum/top10/most-popular/tv-non-english
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Em Italia, embora o maior investimento seja também realizado por atores de streaming,
verifica-se que os emissores de servico publico se aproximam, sendo responsaveis por 41%
do investimento. Na Alemanha, observa-se um peso superior do setor privado, que
representa 52% do total. Deste modo, apesar da necessidade de compreender as
tendéncias no mercado europeu em geral, € importante nao desprezar a variabilidade entre

os paises que o compdem.

Pais do Receitas
Grupo audiovisual Pais proprietario | Estatuto | (milhdes
final de EUR)

EUR 14 900
EUR 10874

Comcast (Europa)
Netflix (Europa)

Google (Europa)

The Walt Disney Company (Europa)

ARD Alemanha 7 153
BBC Reino Unido 7012
Groupe Canal Plus Franca 6 449
RTL Group Luxemburgo 6 254

Warner Bros. Discovery (Europa) EUR EUA 6 000
EUA

META (Europa) HETLE! Privado 5378

Figura 20. Top 10 atores da industria audiovisual europeia, por rendimento

Fonte: European Audivisual Observatory. Edigdo: OberCom. Nota: Dados referentes a 2024.
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Na tabela acima, encontram-se os dez atores do setor audiovisual europeu com maiores
rendimentos em 2024. Estes grupos representam cerca de 50% do rendimento total dos

grupos que constituem o top 100, somando cerca de 83,2 mil milhdes de euros.

Os dados evidenciam a presenca acentuada de subsidiarias de empresas norte-
americanas, como € o caso da Comcast, Walt Disney Company e Netflix no top 10.
Considerando o pais do proprietario final, as empresas dos EUA representam 60% das mais

lucrativas.

Também é evidente a forca do setor privado, sendo que apenas dois grupos publicos estao

entre os dez com maiores rendimentos: a ARD, na Alemanha, e a BBC, no Reino Unido.
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Titulos Disponiveis na Europa e em Portugal

ApOs a analise dos servigos audiovisuais disponiveis na Europa e em Portugal, bem como
das dinamicas de produgcdo subjacentes, este capitulo dedica-se a analise de dados

relativos aos conteudos disponiveis para consumo no espago europeu e nacional.

Para efeitos de organizacao, o capitulo divide-se em duas seccgdes: primeiro, aborda-se a

disponibilidade de conteudos na televisao e, em seguida, na esfera do VOD.

Televisao

Numero de obras exploradas na televisao 138,213

Numero de obras europeias exploradas na televisao 88,702

0 20000 40000 60000 80000 100000 120000 140000 160000

Figura 21. Numero de obras distintas exploradas na Televisao
Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Amostra fornecida ao EAO pela Media

Press. Inclui 1663 canais de televisdo de 25 paises da Unido Europeia. Dados referentes a 2023.
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Dados provenientes do EAQO indicam que, em 2023, foram transmitidas pelo menos uma vez
mais de 138 mil obras distintas na televisdo nos paises da UE. Cerca de 89 mil foram

produzidas na Europa, representando 64% de todas as obras exploradas.

Deste modo, os dados evidenciam a continuidade da preponderancia dos conteudos

europeus no panorama televisivo dos paises da UE.

Figura 22. Origem das obras Figura 23. Origem das obras

transmitidas na televisao europeias transmitidas na televisao

= EU Nacional (n= 91 390)

® Europa (n=215 789) = EUA (n=169 311) = Outro (n=39 420) EU-NéfJ Ngcit()nallén;;g)OOU
= Relno unido (n=

Outros (n=11 070)

Fonte: European Audivisual Observatory. Edigdo: OberCom. Nota: Amostra fornecida ao EAO pela Media

Press. Inclui 1663 canais de televisdo de 25 paises da Unido Europeia. Dados referentes a 2023.

Nas figuras 22 e 23, analisa-se a origem das obras transmitidas em televisao nos paises da
UE. Note-se que estas figuras dizem respeito ao total de primeiras transmissdes em cada
canal, e n@o ao numero de obras distintas. Ou seja, a mesma obra pode ser contabilizada
mais do que uma vez se for transmitida em canais diferentes. No entanto, multiplas

transmissoes no mesmo canal nao sao contabilizadas.
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Como se observa, os conteudos europeus representam 51%, sendo os mais selecionados
pelos canais de televisdo na UE. Cerca de 40% dos conteudos tém origem nos EUA e 9%

noutras regides do mundo.

Dentro dos conteudos europeus, 42% correspondem a conteudos nacionais, ou seja,
transmitidos no respetivo pais de origem, e 32% a conteddos nao nacionais de paises da
UE, transmitidos fora do pais de origem. Destaca-se ainda a prevaléncia de contetudos do

Reino Unido, que representam cerca de dois em cada dez conteudos europeus.

Como referido pelo EAO, na maioria dos paises, as obras de origem nacional sao
responsaveis pela elevada proporcao de conteudos europeus. Adicionalmente, apesar da
maior prevaléncia de conteudos europeus, os conteudos provenientes dos EUA e do Reino

Unido tendem a estar disponiveis em mais paises.
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Figura 24. Proporgao de conteuidos europeus, por categoria de atores

Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Amostra fornecida ao EAO pela Media

Press. Inclui 1663 canais de televisdo de 25 paises da Unido Europeia. Dados referentes a 2023.
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E relevante também destacar a maior prevaléncia de contetdos europeus entre os
emissores publicos, em que 82% dos conteudos tém origem na Europa. Em relagdo ao
setor privado, esta proporgao tende a ser menor, atingindo os 42% de todos os conteudos

transmitidos.

Data Canal Programa Descrigao

09/07/2024 RTP1 Euro 2024: Meias-finais Espanha X Franga

Figura 25. Top 10 de programas transmitidos pelos canais generalistas em sinal aberto
com maior share
Fonte: Media & Advertising Global Report, 2024, Marktest. Edicdo: OberCom. Dados referentes a 2024.
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Com o objetivo de aprofundar a analise do panorama televisivo nacional, na figura acima,
recorrendo a dados da Marktest, apresentam-se os dez programas com maior share de

audiéncia® nos canais generalistas da televisdo portuguesa (RTP1, SIC e TVI) em 2024.

Note-se que todos os programas do TOP 10 correspondem a jogos de futebol, evidenciando
o interesse dos portugueses por conteudos futebolisticos na televisao em sinal aberto.
Como se observa, 8 dos 10 conteudos dizem respeito a jogos da selecdo nacional, sendo

os restantes dois relativos a Taga de Portugal e a Supertaca Candido de Oliveira.

A RTP1 foi o canal que transmitiu mais desses jogos, sendo responsavel por 8
transmissodes. No entanto, foi a transmissao da TVI do jogo entre Portugal e Franga, nos

quartos de final do Euro 2024, que registou o maior share de audiéncia.

Video on Demand

Para analisar os conteudos disponiveis nos servicos de VOD na Europa, parte-se de uma
breve andlise de um estudo do EAO, com dados referentes a 2024, sobre o tempo de
visualizacao de conteudos presentes nos catdlogos de plataformas de Subscription Video

on Demand* (SVOD) em nove paises da UE®.

3 A Marktest define o share como “A quota de audiéncia de cada canal/ suporte/ programa, calculada a partir
do tempo total despendido a ver esse canal/ suporte/ programa relativamente ao tempo total despendido a
ver televisdo.”

4 Subscription Video On Demand (SVOD): servigos que propdem, mediante uma mensalidade, um catélogo de
obras disponiveis on demand (European Audiovisual Observatory, 2025).

S Paises incluidos no estudo: Dinamarca, Finlandia, Franga, Alemanha, Itélia, Paises Baixos, Poldnia, Espanha

e Suécia
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Embora este estudo nao inclua dados sobre Portugal, constitui uma base importante para
compreender as dindmicas de consumo de conteudos de VOD em alguns dos principais

mercados europeus, que podem indicar tendéncias também visiveis em Portugal.

Figura 26. Distribuicao do tempo de  Figura 27. Distribui¢cao do tempo de
visualizagao entre filmes e visualizagao, por origem dos

temporadas de TV conteudos

EU27 (Incluindo obras nacionais) = Reino Unido
= Qutros paises europeus Outros paises internacionais

= Temporadas de Séries Filmes

Fonte: European Audivisual Observatory. Edigdo: OberCom. Nota: Os dados de tempo de visualizagdo foram
fornecidos ao EAO pela Digital i, a partir dos 4 principais prestadores de servicos, representando 9 catalogos

nacionais de SVOD. O periodo considerado vai de 1 de janeiro a 30 de setembro de 2024.

Os dados provenientes do EAO indicam que os consumidores dos catalogos SVOD tendem
a preferir séries. Verifica-se que 78% do tempo dos utilizadores nestas plataformas é
dedicado a este tipo de conteldo, enquanto os filmes representam os restantes 22% do

tempo de visualizagao.
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Estes dados aparentam estar em linha com a estratégia dos principais atores de streaming,
que apostam num investimento superior em séries originais. No entanto, importa também
considerar que o maior tempo de consumo de séries esta relacionado com a propria
estrutura destes conteudos, uma vez que as séries tém uma duracgao total superior a dos

filmes.

No que diz respeito a origem dos conteudos, é evidente uma preferéncia por contetdos
provenientes dos EUA, que representam 61% de todo o tempo de consumo. Num segundo
plano, surgem os conteudos europeus, que também incluem conteudos nacionais, bem

como os conteudos fora da europa e do Reino Unido.
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Figura 28. Proporgao de conteudos originais no Top de conteudos mais consumidos
Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Os dados de tempo de visualizagdo foram
fornecidos ao EAO pela Digital i, a partir dos 4 principais prestadores de servigos, representando 9 catalogos

nacionais de SVOD. O periodo considerado vai de 1 de janeiro a 30 de setembro de 2024.
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Na figura acima, encontra-se a prevaléncia de conteudos originais das plataformas de VOD
no Top 100, Top 50 e Top 10 dos conteudos mais consumidos. Os dados provenientes do
EAO sinalizam a importancia dos conteudos originais para estas plataformas, sendo

responsaveis por 54% dos conteudos no Top 100, 68% no Top 50 e 80% no Top 10.

Apesar da relevancia dos conteudos licenciados para consolidar os catalogos das
plataformas de VOD, sdo os contelddos originais que mais atraem os consumidores,

constituindo parte essencial da identidade dos servigos de streaming.

Deste modo, ndo é surpreendente que os provedores destes servicos continuem a aumentar
o investimento em conteudos originais. No caso da Netflix, estima-se que em 2024 tenha
investido mais de 17 mil milhdes de euros em conteudos. Embora este valor inclua tanto
originais como licenciamentos, a propria Netflix indica que a maior parte deste investimento

corresponde a contetdo original®.

Considerando outro estudo do EAO, este com dados relativos a Portugal, é efetuada uma
categorizagao dos paises da UE com base nos catalogos de VOD disponiveis em cada

pais.

5 Fonte: https://fortune.com/2024/04/25/netflix-spending-budget-originals-licensing-content-shows-
streaming/
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Paises com uma industria audiovisual | Paises com industrias audiovisuais
bem desenvolvida, com percentagens | menos desenvolvidas, com pequenas
de obras nacionais e europeias percentagens de obras nacionais e
dentro da média europeia. europeias.

Paises com elevada producao
audiovisual e uma elevada
prevaléncia de obras nacionais.

Bulgdria, Estonia, Finlandia, Grécia,

Dinamarca, Chéquia, Paises-Baixos e Crodcia, Hungria, Irlanda, Lituania,
Suécia Letonia, Malta, Polonia, Portugal,

Roménia, Eslovénia e Eslovaquia

Franga, Alemanha, Italia e Espanha

Figura 29. Tipologia dos paises da UE em fungao do desenvolvimento da industria

audiovisual

Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Para filmes, foram analisados 187
catalogos TVOD’, 837 catalogos SVOD e 182 catalogos FOD® em 25 paises da UE, com base nos dados de
catalogo da JustWatch. Para séries de televisao, a analise baseou-se nos dados da JustWatch de 146
catalogos TVOD, 425 catalogos SVOD e 75 catalogos FOD em 25 paises da UE. Em ambos os casos, os
dados foram recolhidos em junho de 2025 e os titulos foram correspondidos através de bases de dados

com os paises de produgao.

Num primeiro patamar, encontram-se paises como Espanha e Franga, caracterizados por
niveis de producao audiovisual muito elevados e uma elevada prevaléncia de obras
nacionais. Seguidamente, encontram-se paises como a Dinamarca e a Suécia, com uma
industria audiovisual bem desenvolvida e propor¢des de obras nacionais e europeias dentro
da média europeia. Por fim, encontra-se um terceiro grupo, no qual se inclui Portugal, com
uma industria audiovisual menos desenvolvida e uma proporcao mais baixa de obras

nacionais e europeias.

7 Transaction Video On Demand (TVOD): servigcos em que os consumidores podem alugar ou comprar uma
obra individualmente, titulo a titulo (European Audiovisual Observatory, 2025)

8 Free Video on Demand (FOD): servigos gratuitos de video a pedido, geralmente financiados por publicidade
e sem custo para os espectadores; isto inclui servigos AVOD (Advertising Video on Demand. i.e. Youtube) e

servicos de “replay” dos canais de televisdo (European Audiovisual Observatory, 2025).
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E ainda de salientar o caso da Austria e da Bélgica, que ndo se enquadram em nenhum dos
grupos, tendo uma percentagem baixa de obras nacionais e uma percentagem acima da
média de obras nao nacionais da UE, produzidas principalmente em paises com

proximidade cultural e geografica e que partilham uma lingua.

Figura 30. Origem de conteudos Figura 31. Origem de conteudos por

unicos por regiao de origem regiao de origem

mEU27 EUA  mOutros paises europeus  ® Outro = EU27 EUA = Outros paises europeus = Outro

Fonte: European Audivisual Observatory. Edicao: OberCom. Nota: Para filmes, foram analisados 187
catalogos TVOD, 837 catalogos SVOD e 182 catalogos FOD em 25 paises da UE, com base nos dados de
catalogo da JustWatch. Para séries de televisao, a andlise baseou-se nos dados da JustWatch de 146
catalogos TVOD, 425 catalogos SVOD e 75 catalogos FOD em 25 paises da UE. Em ambos os casos, 0s
dados foram recolhidos em junho de 2025 e os titulos foram correspondidos através de bases de dados

com os paises de produgdo. nFigura 30 = 199 613; nFigura 31 = 2 555 304.
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Nas Figuras 30 e 31 apresenta-se a propor¢gao dos conteudos nos catalogos VOD nos
paises da UE, de acordo com a sua regiao de origem. Contudo, enquanto a Figura 30 se
refere a conteudos unicos, independentemente do nimero de catalogos em que aparecem,
a Figura 31 refere-se ao total de conteudos, o que significa que estes podem ser

contabilizados mais do que uma vez, consoante o numero de catalogos em que surgem.

Como se observa, embora os conteudos europeus representem cerca de 35% dos
conteldos distintos nos catalogos, correspondem apenas a 22% do total das presencgas
nos catalogos. Inversamente, enquanto os conteudos provenientes dos EUA representam

33% dos conteudos distintos, correspondem a quase metade das presencgas nos catalogos.

Este facto esta relacionado com os conteudos dos EUA estarem, em média, presentes em
mais catalogos do que os conteudos europeus. Adicionalmente, os conteudos europeus
divergem bastante entre paises, com uma presencga acentuada de conteudos nacionais nao
repetidos entre paises. Importa ainda salientar que a categoria "outros paises europeus”

refere-se principalmente a conteudos do Reino Unido.
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m Portugal Média da UE

100%
90%
80%
70%
60%
50% 44% 499,
40%
30% 2% 27%
20% 16% 16%

10% 11%
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0% —

Nacional EU27 Outros paises EUA De fora da Europa e
europeus dos EUA

Figura 32. Origem dos conteudos disponiveis nos catalogos VOD em Portugal e na Média
da UE

Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Para filmes, foram analisados 187
catalogos TVOD, 837 catalogos SVOD e 182 catalogos FOD em 25 paises da UE, com base nos dados de
catalogo da JustWatch. Para séries de televisao, a andlise baseou-se nos dados da JustWatch de 146
catalogos TVOD, 425 catalogos SVOD e 75 catalogos FOD em 25 paises da UE. Em ambos os casos, 0s
dados foram recolhidos em junho de 2025 e os titulos foram correspondidos através de bases de dados
com os paises de producdo. Esta figura baseia-se no nimero de titulos Unicos disponiveis nos catalogos
VOD, e ndo no total de presengas. Um conteudo disponivel em multiplas plataformas é contabilizado apenas
uma vez, evitando que a amplitude de distribuicao de determinadas obras distorca a representatividade da

oferta. Esta abordagem reflete a real diversidade de conteidos acessiveis aos consumidores.
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Comparando a origem dos conteudos disponiveis nos catalogos VOD em Portugal com a

média da UE, verifica-se que Portugal esta em linha com a maioria dos paises europeus.

s

Portugal é caracterizado por uma maior prevaléncia de conteddos dos EUA, que
representam cerca de 4 em cada 10 dos titulos disponiveis. Seguem-se conteudos de fora
da Europa e dos EUA, principalmente da Asia e da América do Sul. Os conteldos da UE27 e
de outros paises europeus correspondem a 16% e 10--11%, respetivamente, tanto em
Portugal como na média da UE. Os conteudos nacionais representam apenas 1% dos
conteudos disponiveis em Portugal, valor alinhado com a média europeia, também baixa,
de 4%.

World Europe North America Latin America Asia Africa

Adolescence ® BeautyinBlack = BoBoiBoy Galaxy Envious Incognito Raw ® Sakamoto Days ® Squid Game  The Apothecary Diaries  The Fall of the King  The Trauma Code: Heroes on Call

Wednesday ® When Life Gives You Tangerines

Figura 33. Mapa Principal Série na Netflix na Europa
Fonte: Flix Patrol. Edicdo: OberCom. Dados referentes a 2025.
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Na figura acima, utilizam-se dados do Flix Patrol para realizar um exercicio comparativo
entre Portugal e os restantes paises europeus. No mapa, encontra-se a principal série da

Netflix em cada pais europeu onde o servigo esta disponivel.

Como se verifica, Portugal estd em linha com a maioria dos paises europeus, onde a série

Squid Game é a mais popular entre os consumidores.

Os unicos paises com outras séries em destaque sao a Dinamarca, a Noruega e os Paises
Baixos com a série Adolescéncia, a Hungria com a série Wednesday, o Reino Unido com o
WWE RAW e a Turquia com a série The Fall of the King.

Os dados apresentados reforgam a importancia dos conteudos originais para os
consumidores de servigos de streaming, uma vez que todos os conteudos preferidos pelos

consumidores da Netflix na Europa sdo originais da prépria plataforma®.

9 Note-se que apesar da série WWE RAW n3o ser um titulo original da Netflix, tem uma parceria de
exclusividade com a Netflix, sendo também considerado para todos os efeitos um titulo original.

47



Ober

INVESTIGAGAO E SABER EM COMUNICAGAO

—_
o

N
o

O 0N |h|W|IN|—=|H

O O|IN(O|O|(D|W[IN|—=~ |+

Top Séries Netflix 2025
Série

Squid Game
Wednesday
Adolescence
Raw
Rulers of Fortune
Stranger Things
Sirens
Turn of the Tide
Ginny & Georgia
UNTAMED

Top Séries Disney+ 2025
Série

Grey's Anatomy

Bluey

Modern Family

How | Met Your Mother

The Simpsons

Vitoria

Desperate Housewives

Criminal Minds

The Rookie

Paradise
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Top Séries HBO Max 2025

Série

Georgie & Mandy's First Marriage

The Pitt

And Just Like That...

The White Lotus

Rick and Morty

The Last of Us

Scars of Beauty

IT: Welcome to Derry

The Gilded Age

Task

Top Séries Amazon Prime 2025
Série

A Fazenda

Lua Vermelha

The Summer | Turned Prett

Reacher

Terra Forte

Maxton Hall - The World Between Us

The Wheel of Time
Countdown

Vizinhos para Sempre
We Were Liars

Figura 34. Principais programas de televisao exibidos na Netflix, HBO Max, Amazon

Prime e Disney+ em Portugal
Fonte: Flix Patrol. Edicdo: OberCom. Dados referentes a 2025.
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Em complemento a analise anterior, pode-se encontrar na figura acima as séries mais
vistas pelos portugueses em 2025 nas principais plataformas internacionais de streaming
disponiveis no pais. Estes dados sao relevantes para as marcas identificarem os contetddos
de maior sucesso em Portugal nos servicos internacionais, podendo assim considerar

estas preferéncias nas suas escolhas editoriais.

No que diz respeito a Netflix, como mencionado anteriormente, a série Squid Game é a mais
popular entre os consumidores portugueses. Importa salientar que todas as séries no TOP
10 sdo originais da Netflix, 0 que, mais uma vez, real¢ca a popularidade dos conteudos

originais junto dos subscritores.

Em relagcdo a HBO MAX, oito das séries no TOP 10 sdo originais da Warner Brothers,
transmitidas nos canais e plataformas HBO. No entanto, a série preferida pelos
portugueses na HBO MAX, “George & Mandy's First Marriage”, teve a sua emissao original
na CBS. Assim, apesar de existir uma preferéncia geral por conteddos originais, é
necessario nao descurar a relevancia dos conteudos licenciados para os subscritores da
HBO MAX.

Na Disney+, observa-se um panorama diferente, sendo que nove das dez séries ndao sao
originais produzidas para a plataforma. A Unica série original é “Vitéria”, fruto de uma
parceria entre a SIC e a Disney+. Como se verifica, na plataforma Disney+ as preferéncias
de consumo centram-se em conteudos que, embora propriedade da Disney, foram

adquiridos ap6s uma primeira transmissao noutros canais e plataformas.

No caso do Amazon Prime, a dinamica de consumo é distinta das restantes plataformas de
streaming. Seis dos dez programas mais consumidos sao originais do Amazon Prime
produzidos fora de Portugal. No entanto, trés das principais séries no TOP 10 foram da TV,
transmitidas em simultaneo na Amazon Prime, que, apesar de nao participar na producgao,

detém, a par da TVI, direitos de emissao em primeira mao. No caso da série Vizinhos para
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Sempre, a transmissao no Prime Video ocorreu on-demand, com todos os episodios
disponiveis desde o inicio de transmissao, enquanto na TVI foi transmitido um episédio por
semana. Destaca-se ainda a preferéncia por séries portuguesas no Prime Video em

comparagao com as restantes plataformas de streaming.

100%

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
momy m . —

0%
Netflix HBO Max Amazon Prime (Q4 2024) Disney + (Q4 2024)

m Nacional m Europa (Excluindo nacional) m América do Norte ®m América do Sul m Africa m Asia m Oceania

Figura 35. Preferéncia de contetido por regiao na Netflix, HBO Max, Amazon Prime e

Disney+ em Portugal
Fonte: Flix Patrol. Edicdo: OberCom. Nota: Dados referentes a 2025. No caso do Amazon Prime e da Disney

+ apenas se encontram disponiveis dados referentes a 2024.

A andlise das preferéncias dos portugueses nas plataformas de streaming sugere
abordagens e percec¢des diferentes consoante a plataforma. Enquanto os subscritores da
Netflix e HBO Max apresentam uma clara preferéncia por originais, o Disney+ é
principalmente utilizado para consumir séries que, embora atualmente pertengam a Disney,
foram transmitidas originalmente noutros canais. O Amazon Prime apresenta uma
dinamica diferente das restantes plataformas, com uma preferéncia dos consumidores por
originais internacionais, mas também por séries produzidas pela TVI, transmitidas on-

demand na plataforma.
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Considerando as preferéncias dos portugueses nas plataformas de streaming, observa-se
um consumo mais acentuado, em todas as plataformas, de conteudos provenientes dos

EUA. No entanto, a prevaléncia destes conteudos varia entre plataformas.

No caso da Disney, praticamente a totalidade dos consumos corresponde a séries dos EUA.

Pelo contrario, na Netflix esse valor é de apenas 56% e na HBO Max, de 63%.

No Amazon Prime, tal como na Disney +, este valor é muito elevado, rondando os 96%.
Estes dados podem parecer contraditérios face a analise anterior, dado que existem varias
séries portuguesas no TOP 10. Esta diferenga podera estar relacionada com o facto de as
colaboragdes da TVI com o Amazon Prime, embora apenas em transmissao, poderem estar

a ser contabilizadas como provenientes dos EUA.

No que diz respeito a conteudos europeus, observam-se, comparativamente, valores mais
elevados na Netflix (19,6%) e, sobretudo, na HBO Max (27,4%). No entanto, estes valores

ficam bastante abaixo das preferéncias por conteudos dos EUA.
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Amazon .
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Netflix HBO Max Prime (Q4
2024)

Acao
Aventura
Fantasia

Sci-fi

Superherois
Animacao
Comédia
Romance
Unscripted
Drama
Crime
Thriller
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Figura 36. Preferéncia de conteudo por tematica na Netflix, HBO Max, Amazon Prime e

Disney+ em Portugal, 2025
Fonte: Flix Patrol. Edigdo: OberCom. Nota: Dados referentes a 2025. No caso do Amazon Prime e da Disney

+ apenas se encontram disponiveis dados referentes a 2024.

Considerando as tematicas de conteudos preferidos pelos portugueses, observam-se
diferencas entre as plataformas de streaming. Na Netflix, os conteidos de drama sao os

mais consumidos, seguidos pela comédia, thriller, crime e animacao.

Na HBO Max, o drama é também o género preferido, embora apresente niveis de consumo
semelhantes aos da comédia. Os conteudos de terror sao igualmente populares nesta
plataforma. No Amazon Prime, o drama volta a ser o principal género, seguido pela

animacao, agao e super-herois.
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Por fim, na Disney+, destaca-se o sucesso da animagao, seguida, em menor grau, pela
comédia. Deste modo, a Disney+ é a Unica plataforma de streaming em que o drama nao é
0 género principal. A maior prevaléncia de conteudos para uma audiéncia infantojuvenil na

Disney+ contribui para que a animacao seja a tematica dominante.
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Exibi¢cao cinematografica em Portugal e na Europa:

Cinemas, Televisao e VOD

Neste capitulo, com base em dados do EAO e do Flix Patrol, pretende-se mapear as
principais dinamicas de produgao e consumo cinematografico na Europa e em Portugal. Os
dados utilizados permitem uma compreensdo global da industria cinematografica,
abordando as preferéncias dos consumidores nas salas de cinema, na televisdao e nos

servicos VOD.

Salas de Cinema

Os cinemas continuam a ser a janela principal tradicional para a exibicdao de filmes,
oferecendo tanto visibilidade cultural como posicionamento comercial aos filmes.
Comecgando por abordar as dinamicas nas salas de cinema, apresenta-se um estudo do
EAO, com dados relativos ao periodo de 2015 a 2024, sobre as admissodes de filmes
europeus em 53 mercados a nivel mundial. Neste relatério, o EAO distingue entre filmes em
exibicdo (que venderam pelo menos um bilhete nos cinemas) e filmes em exibicdo

comercial (que geraram pelo menos 1000 admissdes pagas num ano).

Relativamente a origem das admissdes, as nacionais referem-se as que ocorrem no pais
de origem do filme, enquanto as admissdes em qualquer outro pais, incluindo paises que
coproduziram os filmes com quotas minoritarias, sdao consideradas admissdes no

estrangeiro.
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Figura 37. Namero de filmes europeus

em exibi¢cao comercial
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Numero de filmes
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Figura 38. Nimero de admissoes a
nivel mundial para filmes europeus

(em milhoes)
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Fonte: European Audivisual Observatory. Edigdo: OberCom. Nota: Os dados dizem respeito a admissfes em
53 mercados a nivel mundial (36 europeus e 17 ndo europeus). Estima-se que a amostra cubra 89% das

admissodes mundiais a filmes europeus em 2024.

Segundo dados do EAO, em 2024 existiam 3 423 filmes europeus em exibigdo comercial,
dos quais 1 596 foram exibidos fora do respetivo mercado nacional. Relativamente ao
numero de admissdes de filmes europeus, estima-se que, a nivel mundial, tenham sido
vendidas 311 milhdes de admissbes, das quais 118 milhdes ocorreram fora do mercado

nacional do filme.

Em proporgao, verifica-se que cerca de 44% dos filmes europeus foram exibidos fora do
mercado nacional, o que representa aproximadamente 38% de todas as admissbes
registadas em filmes europeus. Deste modo, os dados apresentados evidenciam a

resiliéncia do cinema europeu fora do seu mercado nacional, uma tendéncia também
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observada em anos anteriores. Segundo o EAQ, as admissdes fora do pais de origem foram
impulsionadas em 2024 particularmente por filmes do Reino Unido. Adicionalmente, estas

admissodes tendem a ocorrer em outros mercados europeus.

A nivel europeu, varios instrumentos politicos visam reforgar a produgao, a distribuicao e a
circulacao transfronteirica de filmes. O Programa MEDIA da Europa Criativa'® presta apoio
financeiro a obras audiovisuais europeias, abrangendo a producao, a distribuicdo e a

promog¢ao nos mercados internacionais.

Entre 2014 e 2024, o programa MEDIA contribuiu para o financiamento de centenas de
longas-metragens e coprodugdes, facilitando a circulagdo para além dos mercados
nacionais e reforcando a competitividade dos filmes europeus face as produgdes globais,

em particular dos Estados Unidos.

O Eurimages'’, o fundo europeu de coproducgao do Conselho da Europa, complementa este
apoio através do financiamento de coprodugdes que envolvem varios paises europeus. As
coprodugdes ndao s6 aumentam as opg¢des de financiamento, como também expandem o

numero de mercados onde os filmes podem ser exibidos.

0 Fonte: https://digital-strateqy.ec.europa.eu/pt/policies/creative-europe-media
11 Fonte: https://www.coe.int/en/web/eurimages
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Figura 39. Proporgao de filmes em Figura 40. Proporgao de admissoes
exibicao comercial a nivel mundial, a filmes a nivel mundial, por regiao

por regiao de origem de origem (em milhoes)
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Fonte: European Audivisual Observatory. Edigdo: OberCom. Nota: Os dados dizem respeito a admissdes em
53 mercados a nivel mundial (36 europeus e 17 ndo europeus). Estima-se que a amostra cubra 89% das
admissdes mundiais a filmes europeus em 2024. O EAO define “incoming productions” (Filmes Europeus
INC) como filmes produzidos na Europa, mas financiados por um grande esttdio norte-americano, tornando-
os mais semelhantes a produgdes de Hollywood do que aos filmes europeus tipicos. Como referido pelo
EAO, a cobertura comparativamente mais elevada dos mercados europeus, onde os filmes europeus
representaram 65% dos filmes em exibicdo comercial em 2024, e a auséncia de dados da india pode levar a

uma sobrestimacgao da quota dos filmes europeus na circulagdo cinematografica global.
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Nas figuras acima, encontram-se as proporgdes que os filmes europeus obtém no que
respeita ao total de filmes em exibi¢cdo e admissdes a nivel mundial. Como se observa, os
filmes europeus representam exatamente metade de todos os filmes em exibi¢ao comercial

em 2024, sinalizando a forte producéo no continente europeu

No entanto, ao considerar, a propor¢ao de admissdes a realidade é bastante diferente.
Nesta vertente, os filmes europeus representam apenas 9% do total de admissdes, sendo
este panorama dominado pelos EUA que representam cerca de 54% do total de admissodes.
Destaque ainda para os filmes chineses, que apesar de apenas representarem 7% do total
de filmes em circulagao, representam 21% do total de admissdes. Deste modo, apesar da
relevancia do cinema europeu no mercado internacional, é claro um maior interesse por

parte dos consumidores em produgdes provenientes dos EUA.
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Proporgao de admissoes a filmes europeus vendidas Proporcédo de admissdes a filmes europeus vendidas
na Europa no mercado nacional

Figura 41. Comparacgao da proporgao de admissoes a filmes europeus na Europa e no

mercado nacional
Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Os dados dizem respeito a admissdes em
53 mercados a nivel mundial (36 europeus e 17 ndo europeus). Estima-se que a amostra cubra 89% das

admissdes mundiais a filmes europeus em 2024
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Considerando a totalidade de venda de admissdes a filmes europeus, importa salientar que
cerca de 86% foram vendidas na Europa, sendo que 62% correspondem a vendas no
mercado nacional. Deste modo, apesar de 38% das admissdes serem vendidas fora do
mercado nacional, os filmes europeus continuam a apresentar alguma dificuldade em obter

sucesso fora do seu continente de origem.

Figura 42. Proporcgao de admissoes de Figura 43. Propor¢ao de admissoes

filmes comerciais nacionais no total de filmes comerciais nacionais fora

de filmes europeus e nacionais do pais de origem (valores
(valores agregados 2015-2024) agregados 2015-2024)
100% 100%
90% 90%
80% 75% 80%

70% 70%

60% 60%

50% 50%

38%

40% 40%
29% 28%

30% 30%

20% 20%

10% 10%

0% 0%

Média Europeia Portugal Média Europeia Portugal

Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Os dados dizem respeito a admissdes em

53 mercados a nivel mundial (36 europeus e 17 ndo europeus).

60



Ober

INVESTIGAGAO E SABER EM COMUNICAGAO

Ao comparar Portugal com a média dos paises europeus, verifica-se que, em Portugal, a
proporcao de bilhetes vendidos para filmes nacionais, dentro do total de obras europeias, é
relativamente baixa. Apenas 29% das admissoes entre 2015 e 2024 correspondem a obras
nacionais, em contraste com os 75% da média europeia. Importa salientar que esta

diferenga pode estar relacionada com o numero total de obras produzidas.

Também no que diz respeito as admissdes para obras nacionais vendidas no estrangeiro,
Portugal apresenta um valor abaixo da média europeia. Entre 2014 e 2025, estima-se que
28% das admissdes para filmes portugueses comerciais tenham ocorrido no estrangeiro.

Na média da UE, esse valor atinge os 38%.

2015-2024

0 1 2 3 4 5 6

®m Média europeia Portugal

Figura 44. Nimero médio de mercados de exploragao por pais de origem (valores
agregados 2015-2024)

Fonte: European Audivisual Observatory. Edigao: OberCom. Nota: Os dados dizem respeito a admissdes em

53 mercados a nivel mundial (36 europeus e 17 ndo europeus).
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No que diz respeito ao numero médio de mercados explorados, observa-se também que em
Portugal este valor esta abaixo da média europeia. Em Portugal, sdo explorados em média

1,7 mercados, enquanto a média da UE é de 3,2 mercados.

Total Filmes

Figura 45. Longas-Metragens estreadas e exibidas em Portugal entre 2014 e 2024

Fonte: Instituto do Cinema e Audiovisual. Edi¢do: OberCom.

Recorrendo a dados do Instituto do Cinema e Audiovisual (ICA), na tabela acima sédo
apresentadas informacgdes sobre as longas-metragens estreadas e exibidas em Portugal
entre 2014 e 2024. Em 2024, estrearam-se 393 longas-metragens, um aumento face a 2023
e um valor bastante superior as 314 registadas em 2014. No entanto, este valor é
ligeiramente inferior ao de 2018, ano em que se registaram 406. Relativamente as longas-
metragens exibidas, 2024 representa o valor mais elevado dos ultimos dez anos, com 1298

titulos exibidos.
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Quanto ao numero de espetadores, em 2024 registaram-se cerca de 11,9 milhdes, um valor
ligeiramente inferior ao de 2023, com 12,3 milhdes. Estes valores estdo, naturalmente,
bastante acima dos anos marcados pela pandemia, mas ainda abaixo dos numeros
registados entre 2015 e 2019.

No que respeita a receita bruta, em 2024 foram acumulados 73,4 milhdes de euros, o valor
mais elevado desde 2019, ano em que se atingiram 83,2 milhdes de euros. O numero de
sessdes, embora ainda abaixo do periodo anterior a pandemia, regista também o valor mais

elevado desde 2019, tendo sido realizadas cerca de 551 mil sessdes de cinema em 2024.

Filmes Nacionais

Estreados - Exibidos
Estreados Apoiados Apoiados Espectadores

946,082
KISKRK)
408,104
285,594
700,761
133,079
164,116
536,626

332,422

(@]
N

536,146

Figura 46. Filmes nacionais estrados e exibidos em Portugal entre 2014 e 2024

Fonte: Instituto do Cinema e Audiovisual. Edi¢do: OberCom.

63



Ober

INVESTIGAGAO E SABER EM COMUNICAGAO

No que diz respeito a obras nacionais, estrearam-se em Portugal, em 2024, 62 filmes
portugueses, dos quais 41 receberam apoio publico do ICA, sendo estes os valores mais
elevados dos ultimos 10 anos e representando um acentuado aumento face a 2023, ano
em que foram estreados 48 filmes nacionais, com 29 apoiados pelo ICA. Em 2024, foram
exibidos 269 filmes nacionais, com 164 a receber algum tipo de apoio do ICA, sendo
também estes os valores mais elevados dos ultimos anos e um aumento significativo em

relagdo ao ano anterior.

Quanto ao numero de espectadores, registaram-se em 2024 cerca de 536 mil, um valor
muito superior ao de 2023 (332 mil) e semelhante ao registado em 2022. Estes nimeros
representam um aumento muito significativo face aos anos de pandemia e tendem a
enquadrar-se nos valores pré-pandémicos, a excegao de 2019 e 2015, anos em que se

registou um numero de espectadores muito elevado, de 700 mil e 946 mil, respetivamente.

Nesse sentido, considera-se importante assinalar a diferenca entre tendéncias estruturais
e perturbagdes temporarias. Por exemplo, o acentuado declinio nas entradas e exibigoes
durante o periodo de 2020—-2021 deve-se principalmente a pandemia de COVID-19 e deve
ser interpretado como um choque de curto prazo, em vez de um declinio estrutural no
consumo de cinema. Em contrapartida, o aumento gradual da dimensao do catalogo de
VOD e o dominio persistente dos contelidos norte-americanos refletem mudancgas
estruturais a longo prazo na circulacdo audiovisual global e na consolidacdo das

plataformas.

Na tabela da pagina seguinte encontram-se os 10 filmes portugueses com mais admissoes
em 2024. Como se observa, os filmes Grand Tour e Justica Artificial sdo coprodugdes que

envolvem também outros paises.

No total, os dez filmes apresentados somaram, em 2024, cerca de 546 mil admissdes,
destacando-se o sucesso do filme “Balas & Bolinhos: S6 Mais uma Coisa”, realizado por

Luis Ismael, responsavel por 251 mil admissdes, quase metade do total dos dez filmes.
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Titulo

Balas & Bolinhos: S6 Mais uma Coisa
Podia Ter Esperado por Agosto
Grand Tour

Vive e Deixa Andar

Justicia artificial

Revolucao (Sem) Sangue

O Pior Homem de Londres

Os Papéis do Inglés

Céandido

Soares é Fixe

Pais de
Producao

ot |isimae |
T |cesarMowdo |
PT_ | MigelCadine |
PT_ | RuPediosousa |
PT_ | Rodigomreias |
PT_ | ségioGraciano |
PT_ | JorgePaiocaCosta |
T sérgioGraciano |

Realizacao

PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT
PT

Figura 47. Filmes produzidos em Portugal com mais admissoes em 2024

Fonte: Instituto do Cinema e Audiovisual. Edicao: OberCom.

Televisao

Admissoes em
2024

251231
103474
92877
30721
26 081
20991
7672
4643
4475
3375

A televisdo continua a ser uma janela secunddria, mas altamente significativa, para a

exibicdo de filmes na Europa, complementando os cinemas e as plataformas digitais.

Apesar de representar uma proporcdo menor do consumo total de filmes, a televisdo

desempenha um papel fundamental no apoio a circulagao e a visibilidade das produgdes

nacionais e europeias.

Abordando o consumo televisivo, pode comecar-se por considerar um estudo do EAO sobre

o desempenho, em termos de audiéncia, dos filmes europeus na televisdo. Este estudo

inclui os canais de maior sucesso em cada pais europeu em termos de audiéncia,

analisando tanto filmes teatrais (exibidos pelo menos uma vez nos cinemas na Europa)

como filmes nao teatrais.
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Figura 48. Tempo de visualizagao de
filmes no total do tempo de

visualizagao televisiva
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Figura 49. Distribuicao das

transmissoes de filmes e do tempo

de visualizagao, por regiao de

origem

B Transmissoes Tempo de Visualizagdo

53% 499
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1% 145, 11%
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Fonte: European Audiovisual Observatory. Edicao: OberCom. Nota: Os dados foram fornecidos ao EAO pela

Glance, sob a forma de valores agregados ao nivel do pais. O conjunto de dados inclui 85.866 exibicdes de

filmes em 2023, transmitidas por 142 canais de televisdo (54 canais publicos e 88 canais privados) de 18

paises da Unido Europeia: Austria, Bélgica, Chéquia, Dinamarca, Alemanha, Espanha, Finlandia, Franca,

Croacia, Hungria, Irlanda, Italia, Paises Baixos, Poldnia, Portugal, Roménia, Suécia e Eslovénia

Segundo dados do EAO, o consumo geral de filmes na televisdo na Europa representa

apenas cerca de 13% do tempo total dedicado a ver televisdo. Dentro do total de consumo

de filmes, verifica-se que os contelddos dos EUA correspondem a cerca de metade das

transmissdes e do tempo de visualizagdo. A televisdo, enquanto plataforma de difuséo

cinematografica, enfrenta limitagdes. A quota global dos filmes no tempo total de

visualizagdo continua a ser deste modo reduzida, e a fragmentacdo da audiéncia esta a

aumentar devido ao crescimento das plataformas digitais.
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Num segundo plano surgem os filmes nacionais e de paises da UE, seguidos por filmes de
outros paises europeus e internacionais. Como se observa na figura acima, a proporgcao
entre tempo dedicado e nimero de transmissdes tende a ser semelhante nas diferentes
regides. No entanto, os filmes nacionais destacam-se como exceg¢ao, com o tempo de

consumo (30%) a ser consideravelmente superior a proporgao de transmissoes (19%).

Este indicador revela a importancia e valorizacao dos filmes nacionais por parte do publico
europeu, sendo um elemento essencial a considerar nas decisdes editoriais das marcas de

televisao.

Figura 50. Proporgao de filmes com 5 Figura 51. Proporgao de filmes com
anos ou menos nas transmissoes de 5 anos ou menos nas transmissoes
filmes e no tempo de visualizagao de filmes e no tempo de
visualizagao, por tipo de autor

100%
90%
80%
70%

Tempo de o
Visualizagéo 32% 60%
50% 44%
40% 09
%
30% 26% 24%
20%
Tramissoes 27% 10%
0%
Transmissoes Tempo de
Visualizagao
0% 20% 40% 60% 80% 100% m Canais Publicos Canais Privados

Fonte: European Audiovisual Observatory. Edigao: OberCom. Nota: Os dados foram fornecidos ao EAO pela
Glance, sob a forma de valores agregados ao nivel do pais. O conjunto de dados inclui 85.866 exibi¢cdes de
filmes em 2023, transmitidas por 142 canais de televisdo (54 canais publicos e 88 canais privados) de 18
paises da Unido Europeia: Austria, Bélgica, Chéquia, Dinamarca, Alemanha, Espanha, Finlandia, Franca,

Croacia, Hungria, Irlanda, Italia, Paises Baixos, Poldnia, Portugal, Roménia, Suécia e Eslovénia
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Na figura acima, analisa-se a preponderancia dos filmes mais recentes (com cinco anos ou
menos) no tempo de visualizagdo e no nimero de transmissdes. Como se pode observar,
estes filmes representam 27% das transmissoes e sao responsaveis por 32% do tempo de

visualizacao.

Relativamente a exibicdo em canais privados e publicos, verifica-se que a propor¢cao de

transmissoes é semelhante, mas o tempo de consumo nos canais publicos tende a ser

consideravelmente superior. Segundo o EAO, esta diferenca esta relacionada
principalmente com a maior aposta, de modo geral, dos emissores publicos em filmes
nacionais recentes, que, como ja observado, tendem a ser bastante valorizados pelos

consumidores na Europa.

Video on Demand

As plataformas de VOD tornaram-se a janela de exibicdo cinematografica com o
crescimento mais rapido e mais transformadora na Europa. A expansao das tecnologias
digitais, aliada as mudangas nos comportamentos do publico, permite aos espectadores
aceder a conteudos a qualquer hora e em qualquer lugar, remodelando os padrdes

tradicionais de circulagao cinematografica.

A AVMSD - Diretiva dos Servigos de Comunicagao Social Audiovisual, estabelece o quadro
regulamentar central para as plataformas de VOD que operam na UE. Um requisito central
€ a quota de conteudos europeus, que exige que pelo menos 30% dos titulos disponiveis
nas plataformas de VOD sejam obras europeias. Esta quota visa reforgar a visibilidade dos
conteudos europeus, promover a diversidade cultural e garantir que as produgdes europeias

se mantém competitivas num mercado digital globalizado.
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No entanto, a implementagdo da quota ndo se limita a inclusdo numérica. A AVMSD
incentiva os Estados-Membros a tomarem medidas adicionais para aumentar a
proeminéncia e a visibilidade das obras europeias nas interfaces de utilizador, nos
algoritmos de pesquisa e nas campanhas promocionais. Estas medidas séo cruciais, uma
vez que a inclusdao num catdlogo por si ndao garante o envolvimento do publico ou a
visibilidade, particularmente em plataformas de operadores globais como a Netflix, a

Amazon Prime, a Disney+ e a HBO Max.

Prosseguindo para a analise do setor VOD, considera-se novamente um estudo do EAO, com
dados relativos aos filmes presentes nos catalogos VOD dos paises da UE, incluindo

Portugal.

Figura 52. Origem dos titulos unicos Figura 53. Origem dos titulos de
de filmes por regidao de origemem 25 filmes por regiao de origem em 25

paises da EU paises da EU

m EU27 = EUA = Outros paises europeus = Outro
m EU27 EUA = QOutros paises europeus  m Outro

Fonte: European Audivisual Observatory. Edigao: OberCom. Nota: Foram analisados 187 catalogos TVOD, 837
catalogos SVOD e 182 catdlogos FOD em 25 paises da UE, com base nos dados de catalogo da JustWatch.
Dados referentes a 2025. nFigura52 - 145 068; nFigura 53 — 2 159 796
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Tal como anteriormente, na Figura 52 analisam-se os conteudos “Unicos”, contabilizados
apenas uma vez, independentemente do numero de catalogos em que aparecem, enquanto
na Figura 53 se analisa o total de conteddos, o que significa que estes podem ser

contabilizados mais do que uma vez, consoante o numero de catalogos em que surgem.

No que diz respeito aos filmes Unicos, ha uma prevaléncia de conteudos provenientes de
paises da UE, incluindo conteddos nacionais (35%), e de conteldos provenientes dos EUA
(33%). Em menor escala, surgem filmes internacionais e de outros paises europeus,

representando principalmente filmes com origem no Reino Unido.

Em relacdo aos conteidos em geral, observa-se a prevaléncia de filmes dos EUA (48%).
Num segundo plano, surgem filmes dos paises da EU, que inclui filmes nacionais (24%) e

filmes produzidos fora da Europa e dos EUA (18%).
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Figura 55. Distribuicao dos titulos

europeus entre obras nacionais e
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Fonte: European Audivisual Observatory. Edicdo: OberCom. Nota: Foram analisados 187 catdlogos TVOD, 837

catalogos SVOD e 182 catdlogos FOD em 25 paises da UE, com base nos dados de catalogo da JustWatch.

Dados referentes a 2025. n= 145 068. Estas figuras baseiam-se no nimero de filmes Unicos disponiveis nos

catdlogos VOD, e ndo no total de presengas. Um conteldo disponivel em mdltiplas plataformas é

contabilizado apenas uma vez, evitando que a amplitude de distribuigcdo de determinadas obras distorca a

representatividade da oferta. Esta abordagem reflete a real diversidade de contelidos acessiveis aos

consumidores.
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Nas figuras acima, apresenta-se uma comparagao entre Portugal e a média dos paises da
UE quanto a origem dos filmes nos catdlogos de VOD disponiveis aos consumidores. Como
se verifica, Portugal esta alinhado com os restantes paises da UE no que diz respeito a
proveniéncia dos conteudos, registando-se uma maior prevaléncia de conteudos dos EUA
e de fora da Europa e dos EUA. No entanto, Portugal apresenta uma proporgao de conteudos

nacionais inferior a média dos paises da UE.

Considerando a totalidade de contelddos provenientes de paises da UE presentes nos
catalogos, em Portugal, 8% sao de origem nacional e os restantes de outros paises da UE.
Em contraste, a proporgao de filmes nacionais na média dos paises da UE é de 31%, o que

evidencia uma presenca reduzida de filmes nacionais nos catalogos de VOD em Portugal.

World Europe North America Latin America Asia Africa

KPop Demon Hunters  Raid 2

Figura 56. Filme mais popular na Netflix na Europa
Fonte: Flix Patrol. Edicdo: OberCom. Dados referentes a 2025.
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Apresenta-se na figura acima um exercicio comparativo sobre o filme mais visto na Netflix

na Europa. Portugal encontra-se alinhado com os restantes paises europeus, sendo o filme

"KPop Demon Hunters", original da Netflix, o que lidera as preferéncias dos consumidores.

TOP Filmes Netflix 2025
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My Oxford Year
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TOP Filmes Disney+ 2025
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TOP Filmes Amazon Prime 2025
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Figura 57. Principais filmes exibidos na Netflix, HBO Max, Amazon Prime e Dishey+ em

Portugal

Fonte: Flix Patrol. Edicdo: OberCom. Dados referentes a 2025.
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Em complemento a anadlise anterior, e de modo semelhante ao realizado no capitulo
anterior, pode-se constatar na figura acima os filmes mais consumidos pelos portugueses
em 2025 nas principais plataformas de streaming internacionais. No caso da Netflix,
observa-se que seis dos dez principais filmes sao originais da Netflix, ilustrando mais uma
vez a importancia destes conteudos para os seus subscritores em Portugal. Importa ainda
salientar que dois filmes sdo europeus (Espanha e Alemanha) e um é da América do Sul

(Brasil), evidenciando a apreciagdo dos consumidores por obras de diferentes regiodes.

Na HBO Max, apenas um dos filmes (Juror #2) é original da plataforma de streaming. No
entanto, importa salientar que sete dos nove restantes filmes foram distribuidos pela
Warner Brothers, proprietaria da HBO Max. Nesse sentido, a preferéncia dos consumidores
na HBO centra-se principalmente em filmes distribuidos nos cinemas pela Warner Brothers
e posteriormente incluidos na plataforma. Em relacdo a Disney+, apesar de henhum dos
filmes ser original da plataforma, a maioria foi estreada nos cinemas pela Disney e,
posteriormente, adicionada ao catalogo. Adicionalmente, alguns filmes pertencem a
estudios adquiridos pela Disney ou foram transmitidos nos canais Disney e depois incluidos

na plataforma.

No Amazon Prime, tal como verificado em relagao a Netflix, é evidente o interesse dos
subscritores em Portugal por filmes originais. Dos dez filmes apresentados, cinco sao
originais da plataforma de streaming da Amazon, sendo os restantes filmes estreados nos
cinemas e posteriormente adicionados ao catalogo. As preferéncias dos consumidores
aparentam ser moldadas em parte pelas estratégias comerciais das marcas, sendo que,
enquanto a Netflix e 0 Amazon Prime tendem a investir principalmente em filmes originais
para os seus catalogos, plataformas como a Disney+ e a HBO Max integram sobretudo

filmes produzidos pelos seus proprietarios, apds um primeiro langamento nos cinemas.

74






Ober

INVESTIGAGAO E SABER EM COMUNICAGAO

Referéencias

Edmery, N. (2025). Made in Europe Theatrical distribution of European films across the
globe 2015 - 2024. Disponivel em:

https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry.

European Audiovisual Observatory (n.d.). MAVISE - Database on audiovisual services and
their jurisdiction in Europe. European Audiovisual Observatory. Consultada em Margo
de 2026.

Fontaine, G. (2024). Works on television in Europe — 2023 data. European Audiovisual

Observatory. Disponivel em: https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry.

Fontaine, G. (2025). Audiovisual services spending on original European content 2014-

2024 data. Disponivel em: https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry.
Fontaine, G. (2025). How do European films perform on TV in 2023?. Disponivel em:
https:/www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry.
Grece, C. (2025). Film and TV content in TVOD, SVOD and FOD catalogues 2024 data.

European Audiovisual Observatory. Disponivel em:

https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry.
Grece, C., & Tran, J.A. (2025). SVOD Usage in the European Union — 2024 data. Disponivel

em: https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry.

lancu, L.E. (2025). Top players in the European AV industry Concentration, statute, origin
and profile 2023 figures. Disponivel em:

https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry.

Schneeberger, A. (2025). Audiovisual fiction production in Europe - 2015 - 2024 figures.
European Audiovisual Observatory. Disponivel em:

https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry.

Tran, J.A. (2025). Audiovisual media services in Europe — 2024 data. Disponivel em:

https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry.

76


https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry
https://www.obs.coe.int/en/web/observatoire/industry

OberCom

INVESTIGACAO E SABER EM COMUNICAGCAO

DOI: https://doi.org/10.5281/zenodo.18924951

O

CC BY 4.0 Creative Commons Attribution 4.0 International

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0

This license requires that reusers give credit to the creator. It allows reusers to
distribute, remix, adapt, and build upon the material in any medium or format, even for
commercial purposes.

O BY: oberCom / https://obercom.pt

Informacao editorial: Proprietario: OberCom, Observatério da Comunicagao, Palacio Foz,
Praca dos Restauradores, 1250-187 Lisboa / Depdsito Legal: 196339/03 / ISSN: 2183-3478 /
Registo ICS: ERC 123566

Marco 2026


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://mysmartvote.org/
https://doi.org/10.5281/zenodo.18924951
https://doi.org/10.5281/zenodo.18924951
https://doi.org/10.5281/zenodo.18924951

	Introdução
	Sumário Executivo
	Serviços Audiovisuais na Europa e em Portugal
	Produção, Top Players e Investimento em Conteúdo Europeu
	Títulos Disponíveis na Europa e em Portugal
	Televisão
	Video on Demand

	Exibição cinematográfica em Portugal e na Europa: Cinemas, Televisão e VOD
	Salas de Cinema
	Televisão
	Video on Demand

	Referências

